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OSTEOARTRITE 
EM CÃES:
PARA TRATAR A DOR 
CAUSADA POR ESTA 
DOENÇA, ZOETIS 
TRAZ PARA O BRASIL 
UMA TERAPIA QUE 
ESTÁ TENDO RÁPIDA 
ADESÃO

ANIMAL HEALTH 
EXPO FÓRUM: 
MAIS DE 200 MARCAS 
EXPOSITORAS E MAIS 
DE 22 MIL VISITANTES 
NO MAIOR EVENTO 
DE SAÚDE ANIMAL 
DA AMÉRICA LATINA

REIMAGINAR 
A SAÚDE ANIMAL:  
DEPOIS DE 15 ANOS 
DE PESQUISA, OUROFINO 
LANÇA TERAPIA PARA 
CÃES À BASE DE 
CÉLULAS-TRONCO

ENERGIA 
RENOVÁVEL:
PREMIERPET
É A PRIMEIRA EMPRESA 
DO SEGMENTO PET 
A ADOTAR ENERGIA 
100% SOLAR EM TODAS 
AS SUAS FÁBRICAS

NOVAS TECNOLOGIAS E INOVAÇÕES EM PRODUTOS E EQUIPAMENTOS 
DE PONTA ESTÃO FAZENDO A DIFERENÇA NO SETOR

AS EMPRESAS QUE INVESTEM, 
INOVAM E TRANSFORMAM 

O MERCADO DE SAÚDE ANIMAL



E V E N T O  D O S  L Í D E R E S  D A  S A Ú D E  A N I M A L

HEALTH EXPO FORUM
2º EVENTO INTERNACIONAL DE MEDICINA VETERINÁRIA, 

SAÚDE, BEM-ESTAR E NUTRIÇÃO DOS PETS

4 A 6 
OUTUBRO 

SÃO PAULO 
BRASIL 
2023

8 auditórios 
+200 palestras
+160 palestrantes

Mais de 220M 
em movimentações 
de negócios

Alcance de mais 
de 30K profi ssionais 
por 365 dias

Conexão 
com mais de 22K 
profi ssionais

Mais de 50 rodadas 
de negócios

A VITRINE 
DE INOVAÇÕES, 
TENDÊNCIAS 
E LANÇAMENTOS 
DO MERCADO
O maior evento de Saúde Animal 
agora realizado pelos mesmos 
empreendedores e criadores 
de eventos de sucesso, 
como Couromoda, Hair Brasil, 
Longevidade e Hospitalar.

SAIBA MAIS
animalhealthexpoforum.com

comercial@saopaulofeiras.com
@animalhealthexpoforum

+55 11 3897-6100
+55 11 99711-4500

GESTÃO E REALIZAÇÃO:



SAIBA MAIS
animalhealthexpoforum.com

comercial@saopaulofeiras.com
@animalhealthexpoforum

+55 11 3897-6100
+55 11 99711-4500

E V E N T O  D O S  L Í D E R E S  D A  S A Ú D E  A N I M A L

HEALTH EXPO FORUM
2º EVENTO INTERNACIONAL DE MEDICINA VETERINÁRIA, 

SAÚDE, BEM-ESTAR E NUTRIÇÃO DOS PETS

4 A 6 
OUTUBRO 

SÃO PAULO 
BRASIL 
2023

PRO MAGNO 
EM SÃO PAULO 
AGORA É O TEMPLO 
DA SAÚDE ANIMAL
A ANIMAL HEALTH EXPO FORUM
acontecerá no pavilhão de exposições mais 
moderno do Brasil nestes 3 dias dedicados 
à saúde e ao bem-estar animal.

A estrutura de conteúdo contará com 
7 auditórios para o congresso internacional
científi co e 4 fóruns empresariais, incluindo 
o centro veterinário conceito, que simula 
uma estrutura clínica, hospitalar, 
diagnóstica e laboratorial. 

Tudo isso em 20.000 m2 para receber
os mais infl uentes da Saúde Animal 
do mundo no Brasil.

PRO MAGNO 
Av. Profa. Ida Kolb, 513 São Paulo, SP 02518-000

GESTÃO E REALIZAÇÃO:



Quer falar com empresários, 
executivos do setor da Saúde 
Animal e os mais infl uentes 
da Medicina Veterinária? 
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É com entusiasmo e satisfação que apresentamos a 
vocês esta edição especial, repleta de conhecimento e 
oportunidades para o setor de saúde animal pet. Como 
a primeira mídia de gestão integrada e dedicada ao 
mercado de Saúde Animal na América Latina, temos o 
orgulho de conectar líderes e empreendedores, impul-
sionando a transformação do cenário veterinário - tanto 
do ponto de vista clínico, quanto executivo e empresa- 
rial.

Ao folhear as páginas desta revista, vocês estarão in-
gressando em um universo de inovação e progresso, em 
que verdadeiros visionários e líderes estão moldando o 
futuro da saúde animal. Além disso, convidamos todos 
a participarem do evento de imersão com as maiores 
referências científicas do cenário nacional e internacio-
nal. Vamos reunir os médicos-veterinários que são pro-
tagonistas e ousam ir além do convencional!

Este não é apenas mais um evento ou revista digi-
tal, é uma experiência única que transcende fronteiras 
e amplia horizontes: atingimos os maiores tomadores de 
decisão e influenciadores do nosso mercado. Com uma 
proposta ousada e estratégica, baseada na união e no 
compromisso com resultados reais, estamos elevando 
o nível de excelência em nosso setor.

O Animal Health Congress irá proporcionar um am-
biente de multieventos e multi-experiências. 

Imagine-se cercado por líderes acadêmicos, cien-
tistas, empresários renomados de hospitais, clínicas, 
centros de especialidades e de diagnósticos, além de 
palestrantes nacionais e internacionais de destaque, em 
uma das maiores áreas de exposições, com mais de 200 
marcas de produtos, serviços, soluções, equipamentos 
e tecnologias de ponta para saúde animal. Essa é uma 
oportunidade única de se conectar e explorar soluções 
inovadoras. E melhor, tudo isso absolutamente integra-
do à Revista que você lê.

Nas páginas a seguir vocês terão acesso a matérias 
intensas sobre algumas das empresas mais inovadoras 
do Brasil, que estão moldando o futuro da saúde ani-
mal. Através dessa experiência, suas visões e conexões 
serão transformadas. O intercâmbio de conhecimen-
to será tão intenso quanto os aplausos ressoando nas 
salas de nosso congresso, à medida que líderes brilhan-
tes compartilham suas experiências e estratégias de 
sucesso.

Nossa seleção criteriosa de empresas nesta edição 
da revista reunirá várias marcas que estão na vanguarda 
da inovação. Essas empresas não se contentam com o 
comum. Elas abraçaram a Animal Health Business devi-
do à nossa audiência verdadeiramente qualificada. Ao 
explorar nosso conteúdo, vocês descobrirão soluções 
que elevarão seu estabelecimento veterinário a um pa-
tamar superior.

Aqui, o conhecimento se torna poder e as conexões 
se transformam em oportunidades. Junte-se a nós no 
Epicentro da Gestão em Saúde Animal e embarque nes-
sa jornada de crescimento profissional e empresarial.

Sejam todos muito bem-vindos à Revista Animal 
Health Business e ao Animal Health Congress 2023!

Bem-vindos, estimados leitores da Revista 
Animal Health Business e membros 
do Animal Health Congress 2023.

O MERCADO TEM 
MUITAS VOZES. AS DOS 
LÍDERES ESTÃO AQUI

ADRIANO SOUZA
Publisher e CEO
Animal Health Business
Animal Health Expo+Forum
Animal Health Congress

“AO EXPLORAREM 
NOSSO CONTEÚDO, 
VOCÊS DESCOBRIRÃO 
SOLUÇÕES QUE ELEVARÃO 
SEU ESTABELECIMENTO 
VETERINÁRIO A UM 
PATAMAR SUPERIOR.”

“COM UMA PROPOSTA 
OUSADA E ESTRATÉGICA, 
BASEADA NA UNIÃO 
E NO COMPROMISSO 
COM RESULTADOS REAIS, 
ESTAMOS ELEVANDO 
O NÍVEL DE EXCELÊNCIA 
EM NOSSO SETOR.”

AHB I  EDITORIAL

08 ANIMALHEALTHBUSINESS.COM 09ANIMALHEALTHBUSINESS.COM



Serão mais de 22 mil visitantes 
e mais de 200 marcas expositoras. 
Faça já a sua inscrição 
para visitar a feira

ANIMAL HEALTH 
EXPO FÓRUM: 
CONTAGEM REGRESSIVA 
PARA O MAIOR EVENTO 
DE SAÚDE ANIMAL 
DA AMÉRICA LATINA 

O epicentro da Saúde Animal! Assim pode ser consi- 
derada a Animal Health Expo+Fórum, evento que acon-
tece de 4 a 6 de outubro, no Centro de Convenções PRO 
Magno, em São Paulo.

Será o maior ecossistema de negócios, networking, 
conteúdo e educação da Saúde Animal na América Lati-
na, reunindo profi ssionais de diferentes elos do setor: 
médicos veterinários, clínicos, especialistas, acadêmi-
cos, proprietários e especialistas de hospitais, clínicas, 
laboratórios e centros de diagnóstico veterinário. E não 
apenas do Brasil, mas também de outros países do con-
tinente.

“Iremos realizar, em 2023, o maior evento focado na 
difusão de conhecimento na cadeia de Saúde Animal 
já realizado no país, mantendo o mesmo know-how da 
edição anterior do evento”, conta Adriano Souza, funda- 
dor e diretor-geral da Animal Health Expo+Fórum.

Nossa área de exposição, cuidadosamente selecio-
nada, reunirá mais de 100 empresas que representam 
mais de 200 marcas nacionais e internacionais. Elas es-
tão na vanguarda da inovação nas mais diferentes áreas. 
São empresas que escolheram a Animal Health Expo 
Fórum por sua audiência verdadeiramente qualifi cada. 

“Ao explorar essa exposição, você descobrirá solu- 
ções que impulsionarão seu estabelecimento veteriná- 
rio a um patamar superior”, destaca Souza. 

NA ANIMAL HEALTH 
EXPO FÓRUM VOCÊ TERÁ:
+ 30 ENTIDADES DE CLASSE PRESENTES;

+ 100 EMPRESAS EXPOSITORAS, REUNINDO 
+200 MARCAS DO BRASIL E DO EXTERIOR;

+500 LÍDERES DO MEIO ACADÊMICO 
  E DA PESQUISA CIENTÍFICA;

+ 3 MIL RENOMADOS EMPRESÁRIOS 
  E LÍDERES À FRENTE DE HOSPITAIS, 
  CLÍNICAS E CENTROS DE DIAGNÓSTICOS;

+ 22 MIL PARTICIPANTES

AHB I  EVENTO

10 ANIMALHEALTHBUSINESS.COM 11ANIMALHEALTHBUSINESS.COM



A Animal Health Expo Fórum é organizada pela Info- 
wiser Eventos e São Paulo Feiras Comerciais, que em 
2022 também passou a ser empreendedora e promotora 
da Animal. 

A São Paulo Feiras Comerciais possui mais de 50 
anos de atuação na Organização de eventos de sucesso, 
como Couromoda, Hair Brasil, Hospitalar, Longevidade 
Expo, Silver Week, além de diversas conferências, fóruns 
e rodadas de negócios nas áreas de saúde, beleza, 
moda, consumo e veterinária. A empresa é idealizadora 
e fundadora da Hospitalar, o maior evento de Saúde das 
Américas, e terceiro maior evento de saúde do mundo.

A Infowiser é uma empresa de mídia e eventos B2B 
nas áreas de feiras, fóruns, congressos e conferências. 
A empresa é idealizadora e fundadora da Animal Health 
Expo+Fórum e gestora de congressos, conferências e 
fóruns empresariais B2B, com mais de 15 anos de atu- 
ação no mercado. É liderada pelo empreendedor e CEO 
Adriano Souza, executivo que já fez parte do time de exe- 
cutivos da maiores empresas de eventos B2B do mundo, 
como UBM, Informa Markets e Reed Exhibitions.

ORGANIZADORES 
DA ANIMAL HEALTH 
EXPO FÓRUM

AHB I  EVENTO
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O Animal Health Congress e a Animal Health Expo 
+Fórum contam com apoio de importantes instituições 
representativas do setor, como Anclivepa de São Paulo, 
Anclivepa Brasil, Medvep, Colégio Brasileiro de Cirurgia 
Veterinária, Colégio Brasileiro de Nefrologia e Urologia 
Veterinária, Associação Brasileira de Endocrinologia Ve- 
terinária, Sociedade Brasileira de Cardiologia Veterinária, 
Associação Brasileira de Acupuntura Veterinária, Asso-
ciação Brasileira de Fisioterapia Veterinária, Associação 
Brasileira de Radiologia Veterinária, Associação Paulista 
de Medicina Veterinária e Feveresp (Federação das Enti- 
dades de Classe Veterinárias do Estado de São Paulo) - 
que contempla  e representa mais de 12 associações re-
gionais -, além das revistas cientifi cas Clínica Veterinária e 
Nosso Clínico e da revista executiva e empresarial Animal 
Health Business.

“Este é o encontro que desafi a o status quo, reunin-
do os verdadeiros visionários e líderes que estão trans-
formando o mercado de Saúde Animal Pet no Brasil e 
no mundo. E não se trata apenas de mais um evento, é 
uma experiência única que transcende barreiras e amplia 
horizontes. Nossa proposta ousada e estratégica, basea-
da na união e no compromisso com resultados reais, nos 
coloca em um patamar superior, onde a excelência é a 
norma”, conclui Souza.

APOIO DE DIFERENTES 
ENTIDADES DO SETOR

AHM I  EVENTOAHB I  EVENTO

14 ANIMALHEALTHBUSINESS.COM 15ANIMALHEALTHBUSINESS.COM



O evento contará com mais de 150 
palestrantes do Brasil e do exterior; 
serão mais de 5 mil 

INSCRIÇÕES 
ABERTAS PARA 
O ANIMAL HEALTH 
CONGRESS

Uma das características da Animal Health Expo Fó- 
rum é o seu foco na difusão de conhecimento e infor-
mação para todos os elos da cadeia de Saúde Animal. 
Por isso, o 2º Animal Health Congress - “Congresso In-
ternacional de Saúde Animal” - será ainda maior e mais 
qualifi cado. Em oito auditórios, mais de 150 palestrantes 
renomados do Brasil e do exterior compartilharão seus 
conhecimentos para mais de 5 mil congressistas.

“Será um mega congresso técnico-científi co, reunin-
do milhares de congressistas, que acompanharão uma 
programação com os palestrantes mais renomados do 
Brasil, além de speakers de vários países”, sublinha Sou-

8 AUDITÓRIOS 
PARA DIFUSÃO DE CONTEÚDO;

+ 150 PALESTRANTES 
DE RENOME NACIONAL 
E INTERNACIONAL;

+ 5 MIL CONGRESSISTAS.

4 A 6 
OUTUBRO 

SÃO PAULO 
BRASIL 
2023 HEALTH EXPO FORUM

E V E N T O  D O S  L Í D E R E S  D A  S A Ú D E  A N I M A L

AHB I  EDUCAÇÃO
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A grade de conteúdo do Animal Health Congress está 
a cargo do maior comitê científi co de um evento veteri- 
nário já realizado no Brasil ou na América Latina. Nesse 
comitê, a Animal Health conta com a colaboração de um 
time de convidados de primeira linha: 

- André Lacerda, presidente da Anclivepa Brasil 
   e do CBA; 
- Viviani De Marco, ex-presidente da Associação 
  Brasileira de Endocrinologia Veterinária (ABEV) 
  e presidente da Naya Especialidades; 
- Mitika Kuribayashi Hagiwara, médica-veterinária, 
  professora da Universidade de São Paulo 
  e especialista em Clínica Médica de Pequenos 
  Animais e em Patologia Clínica Veterinária;
- Maria Angela Sanches Fessel, CEO e diretora 
  científi ca da Revista Clínica Veterinária e presidente 
  de Comunicação Científi ca da Animal Health Expo
  +Fórum 2023. 

A programação de conteúdo do Animal Health Con-
gress é composta por quatro grandes áreas, cada uma 
comandada por um dos membros do comitê:

ÁREA 1
Patologia clínica, diagnóstico e medicina integrativa 
(coordenada por Mitika Hagiwara);

ÁREA 2
Especialidades em clínica médica 
(coordenada por Viviani De Marco); 

ÁREA 3
Cirurgia, anestesia, ortopedia e intensivismo
(coordenada por André Lacerda);

ÁREA 4
Medicina Veterinária de Coletivo, Medicina
Veterinária de Desastres, Medicina Veterinária Legal, 
Direito Animal e Direito Médico-Veterinário 
(coordenada por Maria Angela).

Além desse amplo conteúdo técnico-científi co, a 
agenda da Animal Health Expo Fórum contará com pa-
lestras focadas em gestão empresarial e em temas rela-
cionados à conjuntura do setor.

PROGRAMAÇÃO DE ALTO NÍVEL

O público deverá escolher as palestras que pretende 
assistir no ato da inscrição para cada dia, sendo que 
poderá haver a troca de salas a qualquer momento, des-
de que haja disponibilidade de assentos nas salas dese-
jadas. “Teremos aproximadamente 136 palestrantes ao 
longo dos três dias de evento, sendo 6 internacionais”, 
afi rma Souza. 

SELEÇÃO DAS PALESTRAS

As palestras e mesas-redondas da Animal Health 
terão tradução simultânea. Segundo Souza, as apresen-
tações proferidas em inglês e espanhol serão traduzidas 
simultaneamente para o português; e as proferidas em 
português serão traduzidas para inglês e espanhol, con-
templando o grande número de participantes internacio-
nais que são esperados para o evento. 

TRADUÇÃO SIMULTÂNEA

O PRO Magno possui uma área de 20 mil metros 
quadrados, que será inteiramente ocupada pela Ani-
mal Health Expo+Fórum. Serão montados oito auditóri-
os, sendo que os auditórios 1 e 2 serão integrados em 
um único espaço para receber as palestras internacio-
nais. “São esperadas para a programação de conteúdo 
do evento 8.100 inscrições, vendidas para os três dias”, 
acrescenta o diretor da feira. 

AUDITÓRIOS

Promovido no Centro de Convenções PRO Magno, o 
Animal Health Congress 2023 contará com uma das mel-
hores infraestruturas para a realização de congressos do 
país. “O recinto é um dos mais modernos do mercado, 
com elevadores panorâmicos, divisórias acústicas para 
separação das salas temáticas do congresso, ar condi-
cionado setorizável e estacionamento amplo”, informa 
Souza.

INFRAESTRUTURA

Estudantes de instituições de cursos de Medicina 
Veterinária de todo o país estão se inscrevendo para ser 
Embaixador do Animal Health Congress. Se você é estu- 
dante, também pode fazer sua inscrição. Entre no site, 
confi ra as instruções e participe. 

PROGRAMA DE EMBAIXADORES

AHBI  EDUCAÇÃO
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Profa. Dra. Mitika K. Hagiwara

- Presidente da Comissão Científi ca de Medicina Diagnóstica Veterinária, Medicina Integrativa 
   e Doenças Infecciosas do Animal Health Congress
- Médica-veterinária; professora da Universidade de São Paulo e especialista em Clínica 
   Médica de Pequenos Animais e em Patologia Clínica Veterinária

“O
s grandes assuntos abordados na área de Medicina Diagnóstica 
do Animal Health Congress são tópicos atuais, de interesse geral 
ou específi co para quem pratica a clínica médica geral ou mesmo 
para aqueles que pretendem, ao longo da carreira profi ssional, se 

aprimorar em determinada área de conhecimento, especializando-se até se tornar 
especialista.   

Conhecer os temas gerais de interesse da saúde animal moldam a formação de 
um profi ssional mais abrangente, consciente e preocupado com tudo que se rela-
ciona à Saúde Animal, aos humanos, seus tutores e ao meio ambiente. 

MEDICINA VETERINÁRIA INTEGRATIVA
Dentro dessa formação mais ampla, é importante conhecer os princípios e apli-

cações da Medicina Veterinária Integrativa, ainda que não a exerça ou pretenda exer-
cê-la. Quiçá em um momento da vida profi ssional encontre um tutor mais propenso 
a escolher essa forma de abordagem terapêutica, não se esquecendo, entretanto, 
que ambas as formas, tanto a tradicional como a integrativa, não são excludentes e 
se complementam. 

As palestras do núcleo de Doenças Infecciosas foram selecionadas pelo seu con-
texto atual estarem presentes no dia a dia dos clínicos veterinários. 

Os novos conhecimentos vêm sendo incorporados ao que se já conhece ao longo 
dos anos. Sua importância em Saúde Única é ressaltada em alguns casos, como a da 
bartonelose e outras doenças transmitidas dos animais aos humanos.

SAÚDE ÚNICA

MOLÉSTIAS INFECCIOSAS

A questão da resistência antimicrobiana de bactérias causadoras de doenças, 
tanto em animais quanto em humanos, também deverá se amplamente discutida. 
Importante também frisar o conceito de prevenção. Além, é claro, do diagnóstico e 
do tratamento dessas moléstias infecciosas. 

PALESTRA INTERNACIONAL

Quanto ao núcleo de Medicina Veterinária Diagnóstica, incluindo o Laboratório 
Clínico e a Imagem, os temas a serem abordados contemplam: revisão de conceitos, 
novos métodos desenvolvidos e evolução e atualização das técnicas mais clássicas. 

INÚMEROS APOIOS

Também contamos com o apoio de profi ssionais de diversos centros de diag-
nóstico do país, como PROVET, PET CARE, TECSA, HEMOVET, IVI, CRV Imagem, en-
tre outros, para a escolha dos temas e palestrantes. Todos os especialistas foram 
convidados por serem experts no assunto em tela, com ampla vivência prática ou por 
estarem desenvolvendo pesquisas ou estudos relacionados aos respectivos temas. 

CONHEÇA OS PRESIDENTES DO COMITÊ 
CIENTÍFICO DO ANIMAL HEALTH CONGRESS

Medicina Diagnóstica Veterinária, 
Medicina Integrativa e Doenças Infecciosas

AHB I  EDUCAÇÃO
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O 
Animal Health Congress está sendo construído com muito entusias-
mo/empenho e dedicação por toda comissão organizadora e seus 
diretores e coordenadores científi cos, com o objetivo de proporcionar-
mos à medicina veterinária um evento marcado pela grande qualidade 

científi ca, com temas atuais, consensos, publicações recentes, de importância na 
prática clínica e também na pesquisa científi ca.

COMPOSIÇÃO DO COMITÊ CIENTÍFICO

Dessa forma, nosso comitê científi co foi composto por 4 líderes de 4 áreas distin- 
tas de destaque na medicina veterinária:

- Dra. Mitika, na área de Medicina Diagnóstica Veterinária, 
   Medicina Integrativa e Doenças Infecciosas;
- Dra. Viviani, da área de Medicina Interna e Especialidades Veterinárias; 
- Dr. André, da área de Cirurgia, Anestesiologia e Dor, Cuidados Intensivos,
   Ortopedia e Traumatologia; 
- Dra. Maria Angela, da área de Medicina Veterinária do Coletivo.
Cada área apresenta um diretor cientifi co e vários coordenadores de sala, a fi m 

de envolvermos o maior número possível de profi ssionais renomados em cada área, 
para proporcionar grandes discussões nos respectivos temas de interesse.

CLÍNICA MÉDICA E ESPECIALIDADES

Em Clínica Médica e Especialidades, sou a presidente da comissão científi ca 
da área, que conta com a Dra. Simone Gonçalves como diretora científi ca. 
Essa área possui os seguintes coordenadores científi cos, cada um responsável
por uma subárea:
- Elidia Zotelli (Neurologia e Geriatria);
- Fabrício Lorenzini (Endocrinologia);
- Renata Medrano (Cardiologia);
- Luciano Giovanini (Nefrologia);

TROCA DE EXPERIÊNCIAS E CONHECIMENTO

Além disso, de forma inédita, teremos uma sala voltada para apresentação de 
consensos e guidelines de elevado nível científi co, coordenada e apresentada pe-
los presidentes e seus diretores científi cos de mais de 20 Associações de Especiali-
dades que estão apoiando o Animal Health Congress.

Esperamos, assim, que o evento seja um grande encontro de médicos-vete- 
rinários com diferentes perfi s e de diferentes categorias, incluindo clínicos, cirurgiões, 
radiologistas, patologistas clínicos, além de acadêmicos, residentes, pós-graduan-
dos, pesquisadores, professores e especialistas de diferentes áreas, permitindo as-
sim uma grande troca de experiências, conhe- cimento e oportunidades.

Estamos também trabalhando para oferecer excelente estrutura e organização 
para receber vocês, nossos congressistas, com muito carinho. Nosso objetivo é pro-
porcionar uma experiência marcante e positiva nas suas vidas profi ssionais. 

Profa. Dra. Viviani De Marco

- Presidente da Comissão Científi ca de Medicina Interna e Especialidades Veterinárias 
   do Animal Health Congress
- Médica-veterinária pela FMVZ-USP, ex-presidente da Associação Brasileira de Endocrinologia
   Veterinária (ABEV) e sócia-proprietária da Naya Especialidades e da MV Minds

CONHEÇA OS PRESIDENTES DO COMITÊ 
CIENTÍFICO DO ANIMAL HEALTH CONGRESS

Medicina Interna 
e Especialidades Veterinárias
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A 
Animal Health é um evento agregador, que é organizado dentro 
de uma proposta inovadora. Junto com associações de classe e 
outras entidades, oportuniza várias possibilidades de interação e 
leva inovação ao médico-veterinário. 

Um evento construído nessa fi losofi a de união traz credibilidade. E desta 
forma, a organização terá condições de abordar temas que de fato sejam re- 
levantes para o médico-veterinário.

Esse é um evento único, que vai permitir inúmeras maneiras de troca 
de conhecimento e de interação. Na área de Cirurgia, Anestesiologia e Dor, 
Cuidados Intensivos, Ortopedia e Traumatologia, os assuntos abordados a- 
brangem na verdade várias subáreas. 

Em ortopedia, convidamos um renomado profi ssional da Universidade de 
Murcia, na Espanha, que é um professor catedrático nesta área de neurologia 
e Neurortopedia. 

Também temos professores de destaque na cirurgia veterinária, com re- 
presentação expressiva de profi ssionais do Brasil e do exterior. 

Para montar a grade procuramos abordar questões atuais, não apenas 
defi nindo temas de grande relevância, como também buscando trazer profi s-
sionais de destaque em cirurgia e nas áreas de Anestesiologia e Dor, Cuida-
dos Intensivos, Ortopedia e Traumatologia.

Certamente, quem participar do evento terá um momento de grande a- 
tualização e contato com os profi ssionais mais expressivos que temos no país 
e importantes referências do exterior. O congresso da Animal Health será es-
paço perfeito para troca de experiências, networking, e aquisição de novos 
conhecimentos.

Prof. Dr. André Lacerda

- Presidente da Comissão Científi ca de Cirurgia, Anestesiologia 
   e Dor, Cuidados Intensivos, Ortopedia e Traumatologia do Animal Health Congress
- Médico-veterinário, pós-doutor em cirurgia cardíaca, presidente da Anclivepa Brasil 
   e do CBA, e ex-presidente
- Presidente do Colégio Brasileiro de Cirurgia Veterinária

CONHEÇA OS PRESIDENTES DO COMITÊ 
CIENTÍFICO DO ANIMAL HEALTH CONGRESS

Cirurgia, Anestesiologia e Dor, Cuidados 
Intensivos, Ortopedia e Traumatologia
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N
os três dias do Animal Health Congress buscamos apresentar 
um bom quadro geral da área de Medicina Veterinária do Cole- 
tivo, Medicina de Desastres e Medicina Veterinária Legal e tam-
bém entrar, do modo mais aprofundado possível, nas especi- 

fi cidades de cada setor. 
Assim, no primeiro dia, teremos conteúdos sobre os principais temas de 

grande relevância da medicina de desastres.
O segundo dia será dedicado ao direito médico-veterinário, direito animal, 

bem-estar animal e medicina veterinária legal.
No terceiro dia serão abordados assuntos de medicina veterinária do co-

letivo e bem-estar profi ssional.

GRADE DE PALESTRAS

O critério norteador foi oferecer ao clínico veterinário oportunidades de re-
fl exão, para que tenha uma base mais sólida ao lidar com as questões do dia 
a dia, que nem sempre fi zeram parte da sua formação acadêmica ou mesmo 
de sua vida profi ssional.

Questões legais, sociais, éticas, e a noção geral de seu papel dentro da so-
ciedade serão discutidas no contexto do trabalho, com propostas e refl exões, 
contribuindo para que este profi ssional se sinta mais seguro e confortável.

PARTICIPANTES DO CONGRESSO 

A medicina veterinária do coletivo surpreende com as suas intersecções e 
abrangência, uma vez que se relaciona com diferentes tópicos em uma abor-
dagem de saúde única. Veterinários muitas vezes enfrentam situações de 
maus-tratos aos animais ou relacionadas à Teoria do Elo, por exemplo, além 
de momentos de grande estresse. 

O conteúdo da grade é oportunidade para os colegas se prepararem com 
profundidade e detalhamento para enfrentar situações para as quais geral-
mente não foram preparados.

Dra. Maria Angela Fessel

- Presidente da Comissão Científi ca de Medicina Veterinária do Coletivo 
   e da Comissão de Comunicação Científi ca do Animal Health Congress
- Médica-veterinária, CEO e diretora científi ca da Revista Clínica Veterinária

CONHEÇA OS PRESIDENTES DO COMITÊ 
CIENTÍFICO DO ANIMAL HEALTH CONGRESS

Medicina Veterinária do Coletivo, 
Medicina de Desastres 
e Medicina Veterinária Legal

AHB I  EDUCAÇÃO

27ANIMALHEALTHBUSINESS.COM

AHB I  EDUCAÇÃO

26 ANIMALHEALTHBUSINESS.COM



Use o QR Code para conferir a programação 
completa do Animal Health Congress 2023
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4% DO FATURAMENTO

Os primeiros passos da Divisão 
PET da Sorocaps foram dados em 
2022, quando a companhia lançou a 
Linha Pets Sorocaps com 12 formu-
lações de suplementos vitamínicos 
para cães e gatos, que já conta com 
clientes de peso no mercado nacional. 

“Os gestores da companhia a- 
creditam que, em 2023, a linha Pets 
Sorocaps já atinja 4% do faturamen-
to total – montante que deverá al- 
cançar, nos próximos 5 anos, 10% 
do faturamento da empresa”, relata 
Gallerani.

Além das inovações para o mun-
do pet, a Sorocaps também está 
se preparando para entrar forte no 
segmento farmacêutico, com 18 pro-
jetos de medicamentos em desen-
volvimento para lançamento nos 
próximos três anos.

Segundo ele, a aposta da Soro-
caps em soluções para o segmento 
de animais de estimação é grande, 
impulsionando continuamente o de- 
senvolvimento de novos projetos no 
setor (característica da empresa em 
todos os segmentos em que tem a- 
tuação).

“Hoje, além de desenvolvermos 
produtos, estamos lado a lado com 
nossos clientes, estudando o mer-
cado, buscando fontes de informa- 
ções periódicas para nossas análises 
e business cases e conectando o 
setor, uma vez que nossos clientes 
são indústrias, varejistas, distribui-
dores e e-commerces”, completa 
Gallerani.

A      
Sorocaps é uma empresa 100% nacional que 
sempre focou em levar soluções que pro-
movam saúde, beleza e bem-estar às pes-
soas. Em sintonia com essa visão, a empresa 

fabrica e comercializa suplementos vitamínicos em cáp-
sulas softgel, apresentando um portfólio com mais de 
200 formulações.

Com o know-how de 15 anos no segmento de Saúde 
Humana, a empresa decidiu ingressar num mercado que 
cresce a passos largos no Brasil: o setor de produtos vol-
tados para pets.

E a companhia ingressou com força máxima nesse 
novo mercado, desenvolvendo formulações e implan- 
tando uma estrutura própria para o segmento pet. Ape-
nas 20 meses depois do lançamento da Divisão PET, 
hoje a empresa já oferece produtos em 7 categorias de 
suplementos e atende inúmeros clientes neste mercado. 

“A Divisão PET é a área da empresa que mais cresce 
atualmente. A expectativa é que fi nalizemos 2023 com 
um crescimento de 460% em relação a 2022”, afi rma 
Bruno Gallerani, Head of Pets Unit  da companhia.

Localizado em Sorocaba (SP), complexo fabril da Sorocaps ocupa uma área de 10.000 m² 

De pé, Bruno Gallerani, diretor da Unidade Pets (à esquerda) e 
Lucas Frias, diretor Comercial e de Marketing (à direita); sentados, 

César Marchetti, fundador/presidente (à esquerda) e 
Matheus Borges, vice-presidente (à direita)

COM KNOW-HOW 
DE 15 ANOS 
NO SEGMENTO DE SAÚDE 
HUMANA, A EMPRESA 
DECIDIU INGRESSAR 
NUM MERCADO 
QUE CRESCE A PASSOS 
LARGOS NO BRASILInvestir em técnicas de divulgação e marketing é fundamental 

para alcançar novos clientes e fi delizar os já existentes na área 
de medicina veterinária

INOVAÇÃO E QUALIDADE 
PARA O MERCADO PET
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A COMPANHIA POSSUI 
UMA EQUIPE DE MAIS 
DE 360 PROFISSIONAIS 
PARA AUXILIAR 
NO DESENVOLVIMENTO 
DE MARCAS E OFERECER 
ASSESSORIA COMPLETA 
AOS SEUS CLIENTES 

Fundada em 2008 com o compra da Brascaps, a em-
presa Sorocaps adotou uma estratégia bem clara desde 
sua origem: investir fortemente em áreas que pudessem 
sedimentar o crescimento promissor da organização. Fi-
losofia que resultou em investimentos pesados em tec-
nologias, maquinários, pessoas e processos. 

Esse modelo visionário de gestão deu frutos! Permi-
tiu à Sorocaps dispor hoje, em seu portfólio, de mais de 
200 formulações focadas em saúde. A empresa quadri- 
plicou de tamanho nos últimos 4 anos por conta de seu 
acelerado crescimento, que foi impulsionado pelo inves-
timento em inovação e novos mercados.

Localizada em Sorocaba (SP), a empresa possui um 
complexo fabril de 10.000 m² e área construída de 6.000 
m², com laboratórios, 3 linhas de produção, 7 linhas de 
secagem e escritório comercial.

TRAJETÓRIA DE CRESCIMENTO EXPONENCIAL

Processo de fabricação das cápsulasSetor da Sorocaps dedicado à farma

Com um modelo de negócios tai-
lor made, a companhia possui uma 
equipe de mais de 360 profissionais 
para auxiliar no desenvolvimento de 
marcas e oferecer assessoria com-
pleta aos seus clientes. Este proces-
so envolve desde um time comercial 
especializado e uma equipe de P&D 
para desenvolver formulações ex-
clusivas em projetos (que podem ser 
100% customizados), até auxílio na 
definição da embalagem, registro da 
marca escolhida no INPI, criação do 
conceito e identidade visual e aplica- 
ção de treinamentos e ferramentas 
de sell out para o PDV. 

Além disso, Lucas Frias, diretor 
Comercial e de Marketing da empre-
sa, explica que a Sorocaps integra 
um grupo econômico autossufici-
ente. “Isso possibilita a verticalização 
do processo produtivo, uma vez que 
o grupo dispõe de indústria de plásti-
cos com vasto portfólio de frascos e 
tampas, gráfica para a produção de 
rótulos e transportadora própria para 
agilizar o processo de distribuição 
dos produtos”, sublinha. 

Atualmente, a Sorocaps possui, 
ao todo, mais de 800 clientes. “Isso 
permite à empresa estar presente 
em aproximadamente 15.000 PDVs. 
Somente no último ano, a Sorocaps 
produziu 1 bilhão de cápsulas e uma 
média de 3,5 milhões de frascos de 
suplementos por mês, além do de- 
senvolvimento de 40 novas formula- 
ções”, ressalta o diretor Comercial. 

ESTILO DE GESTÃO DA SOROCAPS
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A área de P&D é fundamental para o negócio da Sorocaps

Um dos pilares do sucesso da Sorocaps é sua bus-
ca incessante pela inovação. Por isso, o investimento em 
P&D é fundamental e core do negócio da empresa, que 
está expandindo sua área fabril em 2023. Neste momen-
to, está fi nalizando uma unidade de medicamentos para 
a linha humana, que deverá ser concluída entre o fi m 
deste ano e 2024.

No entanto, a inovação está presente na Sorocaps 
não apenas quanto à estrutura do parque fabril. Na em-
presa, os processos e o atendimento ao cliente estão 
sempre em aperfeiçoamento. Essa busca permanente 
pela excelência resultou, por exemplo, no sistema inte- 
grado que conecta as áreas de P&D, regulação, produ- 
ção, envase e distribuição, o que torna todo o processo 
mais rápido e simplifi cado.

Além disso, na empresa a preocupação com a ino- 
vação caminha lado a lado com a busca pela susten- 
tabilidade. A Sorocaps investe na responsabilidade am-
biental do negócio, priorizando ações que promovam 
economia de energia e reuso de água, entre outras. Tam-
bém é ativa na área social, promovendo iniciativas em 
parceria com a prefeitura municipal de Sorocaba, além 
do trabalho realizado pelo Instituto Arany Marchetti (fale-
cido fundador da empresa).

PESQUISA E DESENVOLVIMENTO

O produto que é carro-chefe da 
Sorocaps é a cápsula softgel. Tam-
bém conhecida como cápsula gela-
tinosa, essa tecnologia proporciona 
absorção e biodisponibilidade mais 
rápida em relação a outras formas de 
se disponibilizar produtos farmacêu-
ticos, como comprimidos, cápsulas 
duras, entre outras. Um dos dife- 
renciais da Sorocaps neste merca-
do é o fato de utilizar de tecnologia 
própria, o que permite maior rapidez 
na produção e entrega, agilizando o 
negócio dos clientes. 

A cápsula softgel permite que 
os nutrientes sejam liberados rapi- 
damente. São fáceis de engolir, 
pois possuem uma textura suave e 
mascaram gostos e odores desa-
gradáveis dos ativos. Além disso, 
por serem hermeticamente seladas, 
garantem maior segurança ao con-
sumidor, protegem os ingredientes 
da oxidação e degradação, e ainda 
possuem uma vasta variedade e dis- 
ponibilidade de cores, formas e ta-
manhos.

De acordo com Gallerani, essa 
tecnologia é tendência global na 
área farmacêutica e casa com o po- 
sicionamento da Sorocaps de levar 
a melhor entrega nutricional, pois é 
a forma que garante melhor biodis-
ponibilidade. Além disso, a empresa 
dispõe de tecnologia para mudar a 
formatação da cápsula, como, por 
exemplo, o formato de peixe para a 
linha de gatos; ou o formato de osso 
para a linha de cães.

Desta forma, a Sorocaps dispõe 
de tecnologia e segurança para o- 
ferecer ao mercado muito mais do 
que produtos: a companhia entre-
ga qualidade de vida, tanto para as 
pessoas, como também para os seus 
pets.  

LÍDER NACIONAL EM CÁPSULA SOFTGEL
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Atualmente no Brasil vemos um crescimento 
populacional expressivo de pets. A popu- 
lação de cães e gatos no país ultrapassa 
70 milhões de indivíduos, fi cando atrás so-

mente dos Estados Unidos. Nesse cenário, observa-se 
o crescimento e o desenvolvimento das especialidades 
médicas-veterinária e uma maior exigência de recursos e 
técnicas, tanto nos casos clínicos, como nos diagnósticos 
de doenças. 

A Hexamedical vem acompanhando essa evolução e, 
em parceria com a fabricante Italiana Esaote, oferta ao 
mercado veterinário brasileiro um equipamento de diag-
nóstico por imagem de ponta: a Ressonância Magnética 
Esaote Magnifi co Vet. 

Essa é a única ressonância magnética no mercado 
com dedicação 100% veterinária e que abrange o corpo 
inteiro do animal.

MAIOR EXIGÊNCIA TÉCNICA

A Hexamedical tem mais de 15 anos no mercado de 
equipamentos médicos, contando com profi ssionais ca-
pacitados e certifi cados nacional e internacionalmente.

Nossa equipe técnica possui especialistas com for-
mações distintas, proporcionando um abrangente enten-
dimento do problema e uma rápida solução. 

À SERVIÇO 
DA EVOLUÇÃO DO 
MERCADO VETERINÁRIO 
EM RESSONÂNCIA 
MAGNÉTICA

A POPULAÇÃO DE CÃES E GATOS 
NO PAÍS ULTRAPASSA 70 MILHÕES 
DE INDIVÍDUOS, FICANDO ATRÁS 
SOMENTE DOS ESTADOS UNIDOS 

Hexamedical trouxe da Itália o Magnifi co Vet, 
um equipamento de ressonância que abrange 
o corpo inteiro do animal

Ressonância Magnética Esaote Magnifi co Vet
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Hexamedical tem grande know-how no mercado brasileiro 
em manutenção de equipamentos médicos 

É uma empresa especializada em serviços de manu- 
tenção de equipamentos de Ressonância Magnética, 
Tomografia Computadorizada, Arco Cirúrgico, Mamogra-
fia, Raio X, Ultrassom, DR, DRY entre outros. Atenta à 
expansão e às demandas do setor de Saúde Animal, 
buscou oferecer ao mercado brasileiro nessa área um 
equipamento com premissa de alto nível de entrega de 
imagens. 

Foi por conta dessa preocupação que a empresa 
trouxe para o país a Magnifico Vet, que tem uma propos-
ta que difere de todo o mercado de ressonâncias mag-
néticas: o baixo custo de aquisição e manutenção, le-
vantando a bandeira da sustentabilidade e viabilizando 
negócios.

CARACTERÍSTICAS DO MAGNIFICO VET:

- Equipamento monofásico, uma economia de até 
90% de energia elétrica se comparado a uma ressonân-
cia de campo fechado, pois seu consumo é de até 3kva; 

- Não tem criogenia, não vai hélio;
- Fácil instalação em um espaço de até 20 m2;
- Não exige resfriamento de água, por isso não usa chiller.
Essa proposta de baixo custo veio para viabilizar uma 

demanda crescente do mercado de medicina veterinária 
por equipamentos que atendam maior exigência técnica 
nas soluções de diagnóstico por imagem.

A Hexamedical tem muito orgulho de participar de 
mais essa evolução na medicina veterinária do Brasil.

O MAGNIFICO VET 
É UMA PROPOSTA DE BAIXO 

CUSTO QUE VEIO PARA 
VIABILIZAR UMA DEMANDA 
CRESCENTE DO MERCADO 

DE MEDICINA VETERINÁRIA 
POR EQUIPAMENTOS QUE 

ATENDAM MAIOR EXIGÊNCIA 
TÉCNICA NA SOLUÇÃO DE 

DIAGNÓSTICO POR IMAGEM.
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Investir em técnicas de divulgação e marketing 
é fundamental para alcançar novos clientes e fi delizar 
os já existentes na área de medicina veterinária

COMO A TECNOLOGIA 
E O MARKETING DIGITAL 
PODEM MELHORAR 
A MEDICINA VETERINÁRIA

De acordo com a física quântica, uma partícu-
la que vibra na sua corda vocal, quando 
você fala, pode afetar instantaneamente 
uma molécula dentro de uma estrela do ou-

tro lado do universo. Isso é conhecido como entrelaça-
mento quântico. A maior ilusão do universo é a ilusão da 
separação. Nada anda sozinho, o conjunto é que faz da 
obra uma única voz. Isso não cria novos universos, mas 
o conjunto cria novos rumos, novos espaços e faz com 
que criemos um universo infi nito de preparações para o 
mundo que queremos.

Mas o que isso tem a ver com Medicina Veterinária, o 
futuro e o marketing? É engraçado pensar que esse tria-
tlo pode se tornar um único som vibracional que pode aju-
dar e melhorar a Medicina Veterinária como é vista hoje.

As mudanças que acontecem no ramo da saúde ani-
mal pet, com empresas se destacando pelo investimento 
em inovação e tecnologia em equipamentos e remédios, 
são bem interessantes, mas nos fazem pensar se só esse 
tipo de investimento basta. Será que as empresas não 

precisam investir em novas formas de comunicação e in-
teração com os clientes, como a criação de aplicativos e 
plataformas digitais para estudos e profi ssionalização do 
médico veterinário? Dessa forma, seria possível facilitar o 
dia a dia tão corrido desses profi ssionais.

No dia a dia da Medicina Veterinária, é comum ver 
muitos profi ssionais da área ainda presos a sistemas an-
tigos e também a profi ssionais que se baseiam no mes-
mo, não procurando inovar e buscar novas tecnologias. 
O veterinário precisa entender seu cliente, pois ele tem 
vários tipos de clientes. E às vezes, basear numa persona 
única sem outros atributos não faz estar presente onde 
deveria estar e não passar o que é necessário, ou seja, o 
conhecimento. 

Existem diversas formas de comunicação e divul-
gação que podem ser usadas para alcançar novos cli-
entes e fi delizar os já existentes e, sempre reafi rmando, 
levar o conhecimento e abrir fronteiras. Lembre-se da 
vibração da sua corda vocal, ela pode ultrapassar vários 
caminhos.
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E toda vez que falo nisso, pen-
so: ao procurar um local para estu-
dar, qual instituição pensa em pas-
sar as informações para nós desta 
forma? Qual instituição demonstra 
essa evolução que fala deste novo 
universo, emite sons quânticos ou 
faz descobrir novas formas de trata-
mento que identifiquem onde está o 
meu universo que me conecte com 
o que procuro, como uma medicina 
mais integrada ao todo?

O veterinário hoje é o médico da 
família e como ele comunica isso 
ao seu mundo? De que forma ele 
mostra que está presente para essa 
família? Afinal quantos pets adoe-
cem em uma forma de querer aju-
dar seu tutor, isso não é uma comu-
nicação e como você se mostra ao 
mercado e identifica- aquela família 
que você é este profissional?

“EXISTEM 
DIVERSAS FORMAS 
DE COMUNICAÇÃO 
E DIVULGAÇÃO QUE 
PODEM SER USADAS 
PARA ALCANÇAR NOVOS 
CLIENTES E FIDELIZAR 
OS JÁ EXISTENTES E, 
SEMPRE REAFIRMANDO, 
LEVAR O CONHECIMENTO 
E ABRIR FRONTEIRAS.”

Algumas boas ferramentas hoje 
em dia que vêm facilitar o universo 
de quem precisa se comunicar e 
fazer marketing digital incluem sa-
ber usar e trabalhar com Inteligên-
cia Artificial, a Internet das coisas e, 
claro, ter o que já é tradicional: um 
site, mídias sociais, criar conteúdo 
para LinkedIn, blog, afinal, isso é im-
portante em todo segmento. Afinal, 
você é seu negócio.

Eduardo Lobo, 
Médico-veterinário, fundador 
do Equilibrium Cursos
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Para que isso aconteça é neces-  
sário ter conhecimento em áreas 
como marketing, comunicação e 
design para criar campanhas eficien-
tes, mas isso seria o Veterinário que 
deve fazer, voltando ao começo do 
texto onde ele diz: A maior ilusão do 
universo e a ilusão da separação, ou 
seja, nada anda sozinho, o conjunto 
e que faz a obra em uma única voz.

Por isso, é fundamental buscar 
ajuda de profissionais especializa-
dos nessas áreas para criar estraté-
gias de marketing eficientes. Mas, 
além disso, é importante destacar 
que o veterinário também precisa 
ser quântico. O que isso significa? 
Significa ser um profissional que re- 
conhece a importância da energia 
e da vibração em todas as ações, 
inclusive na divulgação e marke- 
ting dos serviços. É importante estar 
presente de forma autêntica e coe-

rente em todas as plataformas de 
comunicação, com uma mensagem 
clara e alinhada com os valores da 
empresa.

Assim, te ressalto que investir em 
técnicas de divulgação e marketing 
é fundamental para alcançar novos 
clientes e fidelizar os já existentes na 
área de medicina veterinária. Investir 
em estudos que tragam mais con-
hecimento e atualização é essencial. 
Assim como existem várias formas 
de comunicação e divulgação que 
podem ser utilizadas com o apoio de 
quem entende na área e vai te auxi- 
liar a alcançar seu potencial como 
empreendedor e empresa. Contudo, 
mesmo com todos esses esforços, 
é essencial que você seja quântico 
em suas ações: vibre e projete suas 
intenções em tudo o que faz, caso 
contrário, de nada adianta. É disso 
que o veterinário do futuro é feito.

Mara Monaco, 
pós-graduada em Comunicação 
de Mídias Digitais e Análise de Redes

“É ESSENCIAL QUE 
VOCÊ SEJA QUÂNTICO 
EM SUAS AÇÕES: 
VIBRE E PROJETE 
SUAS INTENÇÕES EM 
TUDO O QUE FAZ, 
CASO CONTRÁRIO, 
DE NADA ADIANTA.”
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Trouxemos um perfi l do segmento de animais 
de estimação no país, com base em dados 
produzidos e organizados pelo Instituto Pet Brasil

SETOR PET NO BRASIL: 
UM OLHAR DE 3600
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O 
balanço do ano passado divulgado pelo IPB (Instituto Pet Brasil), 
com base no desempenho do mercado pet até 31 de dezem-
bro, aponta que o faturamento do setor cresceu 16,4% em 2022, 
chegando aos R$ 60,2 bilhões. A marca supera a projeção an-

terior, feita a partir de dados do terceiro trimestre, que era de 15,8% (R$ 59,9 
bilhões).

Os demais segmentos são serviços veterinários (R$ 5,6 bilhões, 16,2% de alta e 
uma fatia de 9,4% do mercado), serviços gerais (R$ 5,3 bilhões, 10,9% e 8,8% respec-
tivamente) e Pet Care, os produtos de higiene e bem-estar animal, (R$ 3,3 bilhões, 
20% e 5,5%). 

Com uma fatia de 48,7%, os pet shops pequenos e médios representam pratica-
mente metade de todo o dinheiro movimentado pelo varejo pet. Com alta de 17,9%, 
esse canal de acesso dos consumidores projeta faturamento de R$ 29,3 bilhões no ano.

Com um aumento de 17,3% em relação a 2021, as clínicas e hospitais veterinários 
se mantiveram como segundo principal canal de acesso aos produtos e serviços. Com 
R$ 10,8 bilhões, eles representam 18,1% do faturamento total.

Com 6% da fatia do mer-
cado, o e-commerce pet 
tinha R$ 1,44 bilhões de fa- 
turamento em janeiro de 
2020 e chegou aos R$ 3,60 
bilhões no final de 2022, um 
aumento de mais de 150%.

O e-commerce especia- 
lizado (empresas que ven-
dem os seus produtos ape-
nas pela internet) foi o que 
liderou as vendas em 2022, 
com participação de 41% 
sobre o faturamento total. O 
segmento movimentou R$ 
1,48 bilhão do total..

Neste segmento, o e- 
commerce de Mega Stores 
superou o de pequenos e 
médios pet shops na se-
gunda colocação, com um 
faturamento de R$ 935 
milhões, contra R$ 859 mil-
hões. Clínicas e os hospi-
tais veterinários, agrolojas, 
vare- jo alimentar (merca-
dos e mer- cearias) e outros 
(como clubes de serviços, 
lojas de conveniência e far- 
mácia) completam, nesta 
ordem, a lista.

“Para 2023, as previsões 
indicam uma maior caute-
la, devido às instabilidades 
econômicas e prováveis 
alterações nas legislações 
que alavancaram o comér-
cio e serviços, além da dis- 
cussão ainda sem previ- 
sões sobre o término da 
reforma tributária. Esses 
pontos preocupam os play-
ers do Setor e indicam um 
ano com crescimento infe-
rior aos anteriores”, avaliou 
Marraccini.

O IPB, instituição que há dez anos 
estimula o desenvolvimento do setor 
pet brasileiro, divulga trimestralmente 
projeções do faturamento anual. Já o 
faturamento consolidado do ano é di-
vulgado no início do ano seguinte. O 
faturamento consolidado de 2021 foi 
de R$ 51,7 bilhões, alta de 27% sobre 
2020, que registrou faturamento de R$ 
40,9 bilhões, segundo o IPB.

Nelo Marraccini, presidente do Con-
selho Consultivo do IPB, destaca que o 
crescimento acompanhou a tendência 
do setor para 2022. “Já havia uma ex-
pectativa pela aceleração ainda maior 
na segunda metade do ano, com a 
melhoria da inflação e do Produto In-
terno Bruto no país. Os números apre-
sentados nesse fechamento confirma-
ram essa expectativa”, declarou.

No levantamento divulgado (jan-dez), 
o segmento de Pet Food, que é a venda 
de alimentos industrializados para ani- 
mais de estimação, fechou o ano com 
um faturamento de R$ 33,7 bilhões (56% 
do total). O maior segmento do Setor Pet, 
com um faturamento de mais metade 
de todo o setor, teve o segundo maior 
crescimento, ficando atrás somente de 
Pet Care, que aumentou 20%.

Em seguida, a venda de animais de 
estimação diretamente dos criadores 
tem a projeção de movimentar R$ 6,3 
bilhões (10,4% do faturamento total e alta 
de 11,3% em relação a 2021). Em terceiro 
lugar, está o segmento Pet Vet, que é a 
venda de medicamentos veterinários, 
com R$ 5,9 bilhões (9,9% do faturamen-
to do mercado e a projeção de alta que 
passou de 11% no primeiro semestre para 
12,5%).

VAREJO PET 
CRESCE 16,4% 

EM 2022, ANO DE 
RESILIÊNCIA E 

DESAFIOS PARA 
O SETOR

CANAIS DE ACESSO

COMÉRCIO ELETRÔNICO
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O INSTITUTO PET BRASIL

O Instituto Pet Brasil (IPB) nasceu em 2013 para estimular o desen- 
volvimento do setor Pet, composto pelos pilares criação, produtos e 
serviços para animais de estimação. A entidade lidera projetos de 
fomento ao conhecimento, ao empreendedorismo e à inovação, 
com o objetivo de profissionalizar toda a cadeia pet. Nosso objetivo é 
construir um setor profissionalizado, e fortalecer a relação entre seres 
humanos e animais de estimação, que comprovadamente é benéfica 
para a saúde e o bem-estar de ambos.

O IPB disponibiliza informações relevantes para o setor, bem co- 
mo promove a capacitação das empresas brasileiras, gerando mais 
competitividade e, com isso, serviços cada vez melhores para os nos- 
sos melhores amigos.

Os gatos realmente estão vindo com tudo: a população de pets felinos 
foi a que registrou maior crescimento no Brasil entre 2020 e 2021, 6% - aci-
ma do aumento dos cães, que ficou em 4%. Esse é um dos resultados do 
mais recente Censo Pet IPB, levantamento anual da população de animais 
de estimação realizado pelo Instituto Pet Brasil, instituição que há nove anos 
estimula o desenvolvimento do setor pet brasileiro.

A pesquisa revela que o Brasil encerrou 2021 com 149,6 milhões de ani-
mais de estimação, um aumento de 3,7% sobre os 144,3 milhões do ano an-
terior. Os cães lideram o ranking, com 58,1 milhões de indivíduos. As aves ca- 
noras vêm em segundo, com 41 milhões. Os gatos figuram em terceiro lugar, 
com 27,1 milhões, seguidos de perto pelos peixes (20,8 milhões). E depois 
vêm os pequenos répteis e mamíferos (2,5 milhões).

Nesse período de um ano, a população de gatos registrou elevação de 6% 
(de 25,6 milhões para 27,1 milhões), o maior crescimento entre as espécies no 
período e o maior aumento anual de felinos desde o início do levantamento, 
em 2018. Os peixes vêm em segundo lugar, com 4,5%, seguidos dos cães 
(4%), aves (1,5%) e pequenos répteis e mamíferos (0,8%).

Nos anos anteriores, os gatos já vinham registrando aumento maior em 
relação aos cães, mas nunca como o do último levantamento (6%). De 2019 
para 2020, o índice foi de 3,6%. De 2018 para 2019, 3,4%. Os dados passaram 
a ser computados em 2018, mas uma estimativa do IPB dos últimos dez anos 
aponta para um crescimento médio anual de 2,5% entre os felinos.

GATOS LIDERAM CRESCIMENTO DE ANIMAIS DE ESTIMAÇÃO 

Para Nelo Marraccini, presiden-
te do Conselho Consultivo do IPB, 
o aumento da população de felinos 
se deve a três fatores. “O cresci-
mento da preferência pelos felinos 
ocorre devido ao envelhecimento 
da população brasileira, ao aumento 
de pessoas que moram em aparta-
mentos e que moram sozinhas. Um 
dos principais motivos é que o gato 
é um animal que não demanda tan-
ta atenção como os cães”, explica o 
especialista.

Ainda assim, Marraccini alerta 
que donos de qualquer animal de 
estimação devem garantir todos 
os cuidados necessários para sua 
saúde e qualidade de vida. “O fato 
de gatos terem uma personalidade 
diferente da de cães não quer di- 
zer que não exijam cuidados. Quem 
pensa em ter um felino em casa tem 
que ter a consciência de que haverá 
gastos com alimentação, saúde, la-
zer, entre outros.” 

APARTAMENTOS

O número de animais de estima- 
ção em condição de vulnerabilidade 
mais do que dobrou no Brasil entre 
os anos de 2018 e 2020. Isso é  resul-
tados da mais recente pesquisa ACV 
(Animais em Condição de Vulnerabi- 
lidade), realizada a cada dois anos 
pelo IPB (Instituto Pet Brasil).

No primeiro levantamento, que 
teve como ano base 2018, o número 
de animais em condição de vulne- 
rabilidade chegou a 3,9 milhões no 
país. Já em 2020, ano do início da 
pandemia, esse número saltou para 
8,8 milhões - um crescimento de 
126%.

A pesquisa considera como 
ACVs aqueles que vivem sob tute-
la das famílias classificadas abaixo 
da linha de pobreza, ou que vivem 
nas ruas, mas recebem cuidados de 
pessoas ao redor. Do total da popu-
lação ACV, cães representam 69,4% 
(6,1 milhões), enquanto os gatos cor-

NÚMERO DE ANIMAIS 
DE ESTIMAÇÃO DOBROU 
EM DOIS ANOS

O levantamento do Instituto Pet Brasil apurou a existência de 400 ONGs 
atuando na proteção animal - em 2018 o número era de 370. Das entidades 
funcionando hoje, 45%, ou 180 ONGs, estão na região Sudeste, seguida pelas 
regiões Sul (18%), Nordeste (18%), Norte (12%) e, por fim, Centro-Oeste (7%). 
Essas instituições tutelam mais de 184 mil animais. Desses, 177.562 (96%) são 
cães e 7.398 (4%) são gatos.

As ONGs e protetores forneceram informações diversas sobre a sua ca-
pacidade de acolhimento e o acolhimento real do momento. Com base nes-
ses dados, o IPB classificou as entidades e estimou sua capacidade máxima 
de acolhimento. As de pequeno porte conseguem abrigar até cem animais, 
as de médio porte, de 101 a 500, e as de grande porte abrigam mais de 501 
animais.

PROTEÇÃO ANIMAL NO BRASIL 

respondem a 30,6% (2,7 milhões). Em 2018, cães eram 69% (2,69 milhões), 
enquanto os gatos correspondiam a 31% (1,21 milhão). 

Para fins de comparação, a população pet no Brasil é de cerca de 144,3 
milhões de animais, entre cães, gatos, peixes, aves e répteis e pequenos 
mamíferos. A maioria é de cachorros (55,9 milhões) e felinos (25,6 milhões), 
num total de 81,5 milhões de animais. Desses, 10,8% são Animais em Condição 
de Vulnerabilidade, o que representa os 8,8 milhões de pets. 

Não estão incluídos entre os ACVs os animais resgatados por maus tratos 
e abandonados, que são aqueles que vivem por um determinado tempo sem 
um dono definido. A maioria dos pets abandonados e animais resgatados por 
maus tratos vive sob tutela de organizações não governamentais (ONGs). Per-
cebe-se claramente uma mudança no perfil das ONGs, verificando que hoje 
elas detêm, em seu poder, uma proporção maior de animais resultados de 
maus tratos, perto de 60%, e os 40% restantes são resultados de abandonos.

EXPORTAÇÕES DO SETOR PET 

O setor pet brasileiro arrecadou 
R$ 412,5 milhões com exportações 
em 2021. Os dados são  do Projeto 
Setorial Pet Brasil, programa que 
incentiva empresas brasileiras do 
segmento de animais de estimação 
a internacionalizar seus negócios. O 
projeto é uma iniciativa do IPB (Ins- 
tituto Pet Brasil), instituição que há 
nove anos estimula o desenvolvi-
mento do setor pet brasileiro, em 
parceria com a ApexBrasil (Agência 
Brasileira de Promoção de Expor-
tações e Investimentos).

De acordo com os dados, a arre- 
cadação com exportações em 2021 
corresponde a uma alta de 32,8% em 
relação a 2020 (R$ 310,5 milhões) e 
a um crescimento de 54% em dez 
anos (em 2012, o valor foi de R$ 
267,7 milhões).
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Países da América Latina destacam-se entre aque-
les para os quais o Brasil mais exporta (neste quesito, os 
dados são atualizados até o primeiro semestre de 2022). 
Argentina, Chile, Colômbia e Paraguai, respectivamente, 
ocupam as primeiras colocações do ranking, enquanto 
os Estados Unidos caíram da segunda posição em 2021 
para a quinta em 2022. Uruguai, Bolívia, Peru, México e 
Noruega completam o ranking deste ano.

“O mundo inteiro elogia a criatividade e a capacidade 
do empreendedor pet brasileiro. Mas muitas vezes as 
empresas acabam restringindo suas soluções apenas 
para o mercado interno. Esses dados atualizados ressal-
tam o potencial do nosso país nos negócios internacio-
nais e a importância de as empresas nacionais olharem 
com atenção para o exterior, principalmente para os vi- 
zinhos da América Latina”, afirma Nelo Marraccini, presi-
dente do Conselho Consultivo do IPB.

As exportações ajudam a compor o faturamento do 
setor pet brasileiro, que em 2021 foi de R$ 51,7 bilhões, 
uma alta de 27% sobre o ano anterior. Só cinco países 
do mundo têm faturamento maior que o Brasil: Estados 
Unidos, que dominam o mercado mundial com 44,8% do 
total, China, Alemanha, Reino Unido e Japão. O IPB proje-
ta crescimento de mais 14,7% neste ano, chegando a um 
faturamento de R$ 58,9 bilhões.

COMO EXPORTAR?

O Projeto Setorial Pet Brasil oferece orientação a 
empresas com interesse em exportar seus produtos e 
serviços, bem como ações para promover o setor pet 
brasileiro, por meio de missões comerciais, rodadas de 
negócios e delegações brasileiras em feiras interna-
cionais. Países como Argentina, Colômbia, Peru, China 
e Emirados Árabes estão entre os focos das rodadas 
de negócios no calendário do projeto em 2022.

O calendário de feiras começou em março, na Glo-
bal Pet Expo, em Orlando (EUA), com a intermediação 
de empresas brasileiras para o evento. O IPB também 
marcou presença e deu apoio aos negócios nacionais 
no Interzoo (realizado em maio, na Alemanha). Tam-
bém faz parte do calendário o International Pet Mee-
ting (novembro, no Brasil).

Empresas brasileiras podem manifestar interesse 
em participar das ações internacionais promovidas 
pelo IPB preenchendo formulário neste link: https://
bit.ly/3Npq1Ww. Além da participação em eventos 
exclusivos, participantes do Projeto Setorial Pet Brasil 
têm benefícios como o chão de feira, coordenação 
da montagem do estande e coordenação do evento.

DONOS DE CÃES X DONOS DE GATOS

O custo médio mensal para cuidar de cachorros no 
Brasil é o dobro do de gatos e pode atingir 44% do salário 
mínimo. Esta é uma das conclusões do mais novo le-
vantamento sobre o gasto mensal com animais de esti-
mação realizado pelo IPB (Instituto Pet Brasil), instituição 
que há nove anos estimula o desenvolvimento do setor 
pet brasileiro.

A pesquisa é realizada anualmente, a partir de levan-
tamentos de mercado feitos pelo IPB e com o auxílio de 
bases de dados da Abinpet (Associação Brasileira da 
Indústria de Produtos para Animais de Estimação) e do 
Ministério da Economia.

O estudo mostra que o gasto mensal do brasileiro 
com cachorros foi, em média, de R$ 408,76 no ano pas-
sado (pouco mais de um terço do salário mínimo vigente, 
que é de R$ 1.212,). Cães pequenos (até 10 kg) geraram 
custo de R$ 299,66; os médios (de 10,1 kg a 25 kg), de 
R$ 393,01; os de grande porte (mais de 25 kg), de R$ 
533,60, o equivalente a 44% do salário mínimo. Por ser 
uma média, esses valores podem ser ainda maiores, de 
acordo com as particularidades de cada animal.

O gasto médio com gatos ficou em R$ 200,19, menos 
da metade do valor médio de cães. Para Nelo Marraccini, 
presidente do Conselho Consultivo do Instituto Pet Bra-
sil, o impacto dos animais de estimação na renda mensal 
é um dos motivos pelos quais o número de felinos tem 
crescido mais do que o de caninos nos lares brasileiros.

“Não há dúvidas de que os cães ainda são os ‘queri- 
dinhos’ nos nossos lares, mas, nos últimos anos, o núme-
ro de gatos vem crescendo a uma velocidade maior 
do que o de cães. Como motivos, vemos não apenas o 
menor custo com o cuidado dos felinos, mas também o 
envelhecimento da população e o aumento de pessoas 
que moram em apartamentos e sozinhas. Os gatos de-
mandam atenção, mas menos do que os cães”, afirma 
Marraccini.

De acordo com o Censo Pet IPB, divulgado em junho, 
o Brasil encerrou 2021 com 149,6 milhões de animais de 
estimação. Os cães lideram o ranking, com 58,1 milhões 
de indivíduos, seguidos de aves canoras (41 milhões) e 
gatos (27,1 milhões). Os felinos, porém, são a espécie 
com crescimento mais acelerado (e recorde) em um ano 
(6%), ante 4% dos cães e 1,5% das aves.

“A pesquisa sobre o custo mensal com pets é essen-
cial porque todas as pessoas que pensam em adotar ou 
comprar um animal de estimação precisam ter respon- 
sabilidade financeira. Os pets demandam não apenas 
carinho, mas também gastos. Calcular esse impacto a 
longo prazo é, também, uma forma de amor para com os 
nossos bichinhos”, afirma Marraccini.

O Instituto Pet Brasil e outras entidades do setor pet 
estão à frente da Campanha Criador Legal, uma iniciativa 
que defende o bem-estar dos animais de estimação, do 
nascimento à comercialização ou adoção, e a educação 
para a posse responsável de pets pelos proprietários e 
pelas famílias.

CUSTO MÉDIO PARA 
DONOS DE FELINOS É DE 

R$ 200,19 MENSAIS, ANTE 
R$ 408,76 DOS CANINOS; 

CACHORROS PODEM ‘COMER’ 
ATÉ 44% DO SALÁRIO MÍNIMO 

DOS BRASILEIROS
Países da América Latina destacam-se entre aque-

les para os quais o Brasil mais exporta (neste quesito, os 
dados são atualizados até o primeiro semestre de 2022). 
Argentina, Chile, Colômbia e Paraguai, respectivamente, 
ocupam as primeiras colocações do ranking, enquanto 
os Estados Unidos caíram da segunda posição em 2021 
para a quinta em 2022. Uruguai, Bolívia, Peru, México e 
Noruega completam o ranking deste ano.

“O mundo inteiro elogia a criatividade e a capacidade 
do empreendedor pet brasileiro. Mas muitas vezes as 
empresas acabam restringindo suas soluções apenas 
para o mercado interno. Esses dados atualizados ressal-
tam o potencial do nosso país nos negócios internacio-
nais e a importância de as empresas nacionais olharem 
com atenção para o exterior, principalmente para os vi- 
zinhos da América Latina”, afirma Nelo Marraccini, presi-
dente do Conselho Consultivo do IPB.

As exportações ajudam a compor o faturamento do 
setor pet brasileiro, que em 2021 foi de R$ 51,7 bilhões, 
uma alta de 27% sobre o ano anterior. Só cinco países 
do mundo têm faturamento maior que o Brasil: Estados 
Unidos, que dominam o mercado mundial com 44,8% do 
total, China, Alemanha, Reino Unido e Japão. O IPB proje-
ta crescimento de mais 14,7% neste ano, chegando a um 
faturamento de R$ 58,9 bilhões.

COMO EXPORTAR?

O Projeto Setorial Pet Brasil oferece orientação a 
empresas com interesse em exportar seus produtos e 
serviços, bem como ações para promover o setor pet 
brasileiro, por meio de missões comerciais, rodadas de 
negócios e delegações brasileiras em feiras interna-
cionais. Países como Argentina, Colômbia, Peru, China 
e Emirados Árabes estão entre os focos das rodadas 
de negócios no calendário do projeto em 2022.

O calendário de feiras começou em março, na Glo-
bal Pet Expo, em Orlando (EUA), com a intermediação 
de empresas brasileiras para o evento. O IPB também 
marcou presença e deu apoio aos negócios nacionais 
no Interzoo (realizado em maio, na Alemanha). Tam-
bém faz parte do calendário o International Pet Mee-
ting (novembro, no Brasil).

Empresas brasileiras podem manifestar interesse 
em participar das ações internacionais promovidas 
pelo IPB preenchendo formulário neste link: https://
bit.ly/3Npq1Ww. Além da participação em eventos 
exclusivos, participantes do Projeto Setorial Pet Brasil 
têm benefícios como o chão de feira, coordenação 
da montagem do estande e coordenação do evento.

DONOS DE CÃES X DONOS DE GATOS

O custo médio mensal para cuidar de cachorros no 
Brasil é o dobro do de gatos e pode atingir 44% do salário 
mínimo. Esta é uma das conclusões do mais novo le-
vantamento sobre o gasto mensal com animais de esti-
mação realizado pelo IPB (Instituto Pet Brasil), instituição 
que há nove anos estimula o desenvolvimento do setor 
pet brasileiro.

A pesquisa é realizada anualmente, a partir de levan-
tamentos de mercado feitos pelo IPB e com o auxílio de 
bases de dados da Abinpet (Associação Brasileira da 
Indústria de Produtos para Animais de Estimação) e do 
Ministério da Economia.

O estudo mostra que o gasto mensal do brasileiro 
com cachorros foi, em média, de R$ 408,76 no ano pas-
sado (pouco mais de um terço do salário mínimo vigente, 
que é de R$ 1.212,). Cães pequenos (até 10 kg) geraram 
custo de R$ 299,66; os médios (de 10,1 kg a 25 kg), de 
R$ 393,01; os de grande porte (mais de 25 kg), de R$ 
533,60, o equivalente a 44% do salário mínimo. Por ser 
uma média, esses valores podem ser ainda maiores, de 
acordo com as particularidades de cada animal.

O gasto médio com gatos ficou em R$ 200,19, menos 
da metade do valor médio de cães. Para Nelo Marraccini, 
presidente do Conselho Consultivo do Instituto Pet Bra-
sil, o impacto dos animais de estimação na renda mensal 
é um dos motivos pelos quais o número de felinos tem 
crescido mais do que o de caninos nos lares brasileiros.

“Não há dúvidas de que os cães ainda são os ‘queri- 
dinhos’ nos nossos lares, mas, nos últimos anos, o núme-
ro de gatos vem crescendo a uma velocidade maior 
do que o de cães. Como motivos, vemos não apenas o 
menor custo com o cuidado dos felinos, mas também o 
envelhecimento da população e o aumento de pessoas 
que moram em apartamentos e sozinhas. Os gatos de-
mandam atenção, mas menos do que os cães”, afirma 
Marraccini.

De acordo com o Censo Pet IPB, divulgado em junho, 
o Brasil encerrou 2021 com 149,6 milhões de animais de 
estimação. Os cães lideram o ranking, com 58,1 milhões 
de indivíduos, seguidos de aves canoras (41 milhões) e 
gatos (27,1 milhões). Os felinos, porém, são a espécie 
com crescimento mais acelerado (e recorde) em um ano 
(6%), ante 4% dos cães e 1,5% das aves.

“A pesquisa sobre o custo mensal com pets é essen-
cial porque todas as pessoas que pensam em adotar ou 
comprar um animal de estimação precisam ter respon- 
sabilidade financeira. Os pets demandam não apenas 
carinho, mas também gastos. Calcular esse impacto a 
longo prazo é, também, uma forma de amor para com os 
nossos bichinhos”, afirma Marraccini.

O Instituto Pet Brasil e outras entidades do setor pet 
estão à frente da Campanha Criador Legal, uma iniciativa 
que defende o bem-estar dos animais de estimação, do 
nascimento à comercialização ou adoção, e a educação 
para a posse responsável de pets pelos proprietários e 
pelas famílias.

CUSTO MÉDIO PARA 
DONOS DE FELINOS É DE 

R$ 200,19 MENSAIS, ANTE 
R$ 408,76 DOS CANINOS; 

CACHORROS PODEM ‘COMER’ 
ATÉ 44% DO SALÁRIO MÍNIMO 

DOS BRASILEIROS
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A quantidade de empresas do setor pet brasileiro ultrapassou 285 mil es-
tabelecimentos. Seis em cada dez dessas empresas (178.669, ou 62,7%) são 
das cadeias de distribuição, que são pontos de vendas como pet shops, con-
sultórios, clínicas veterinárias, agrolojas e o varejo de alimentos. O restante 
dos estabelecimentos é composto por criadores (105.692 unidades, ou 37,8%) 
e indústrias (710 unidades, ou 0,2%). 

O número de estabelecimentos da cadeia de distribuição registrou au-
mento de 5,58% entre 2020 e 2021: de 169.213 para 178.669 unidades. A maior 
parte desses estabelecimentos está concentrada no varejo alimentar/super-
mercados, em um total de 92.722 no país (ou 51,6% do total). Depois vêm os 
pet shops pequenos (faturamento de até R$ 325 mil em média por mês), to-
talizando 38.845 pontos de venda, uma fatia de 21,6%. Em terceiro lugar, as 
clínicas veterinárias (32.208, ou 17,9%).

No período de um ano, a maior alta foi a de hospitais veterinários: de 928 
para 1.124 no país, ou 21,12%. Em segundo lugar em crescimento vêm as clíni-
cas veterinárias (de 26.883 para 32.208, ou 19,81%). Em terceiro lugar, com au-
mento de 10,52%, aparecem as agrolojas (de 2.984 para 3.298 no país). 

O levantamento foi feito pelo Setor de Inteligência de Dados do IPB, que 
usa como fonte pesquisas da própria instituição, do IBGE (Instituto Brasileiro 
de Geografia e Estatística) e da RAIS/Caged, além de informações de enti-
dades como Abrase, Anclivepa, Aquabio, CBKC, CFB, CFMV, Cobrap e FCI.

CLÍNICAS E HOSPITAIS VETERINÁRIOS

OUTRAS ESPÉCIES

A pesquisa aponta, ainda, que o 
brasileiro gastou mensalmente R$ 
105,50 com peixes no ano passado. 
A média para roedores de estimação 
ficou em R$ 92, enquanto répteis, 
como lagartos e cobras, geraram 
gastos médios de R$ 23,20. As aves 
são os animais que exigem o menor 
custo para cuidados: R$ 7,50 por mês.

O estudo do IPB leva em con-
sideração, para o cálculo do custo 
médio de cães e gatos, itens como 
alimentação básica (calorias diárias 
ingeridas com ração standard), vaci-
nação, produtos antipulgas, vermifu-
gação e consultas periódicas, além 
de banho e tosa.

Para calcular os gastos com 
os demais pets, a pesquisa verifi-
cou custos com viveiro simples ou 
aquário de 40 litros para 10 unidades 
de peixes, além de alimentação, me-
dicamentos e veterinário.

EMPREGOS NO SETOR PET

O setor pet brasileiro gerou 2,83 milhões de empregos durante o ano de 
2021, um aumento de 6,2% sobre o ano anterior, de acordo com levantamento 
do IPB (Instituto Pet Brasil), instituição que há nove anos estimula o desen-
volvimento do segmento de animais de estimação no país. A pesquisa aponta, 
ainda, que o número de empresas ultrapassou a marca de 285 mil.

Historicamente, os criadouros de animais compreendem a maior parte 
dos empregos gerados no setor (2,4 milhões em 2021). Depois, vêm comércio 
(290 mil), serviços veterinários especializados (92 mil) e indústria (67 mil).

De 2020 para 2021, o crescimento na oferta total de vagas foi de 6,2% (em 
2020, o número era perto de 2,7 milhões). A alta do comércio é destaque: 
passou do estoque de 257 mil empregos em 2020 para 290 mil em 2021 (alta 
de 12,9%, ou 33 mil postos de trabalho a mais). 

Já o segmento de serviços especializados, que são as atividades que 
têm registro no Conselho Federal de Medicina Veterinária, totaliza 92 mil 
empregos e tem como destaque as clínicas (64%), seguidas por consultórios 
(23%), hospitais veterinários (9%) e pet shops (4%).
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As farmácias de manipulação estão cada vez 
mais focadas em especifi cidades clínicas e 
uma área que vem se destacando é a Onco-

logia. Pensando sempre na segurança e qualidade da 
medicação, as farmácias especialistas no ramo exigem 
um farmacêutico capacitado que domine as atividades 
de alta complexidade e que cumpram as exigências de 
biossegurança descritas pela legislação sanitária.

Em paralelo, os métodos tradicionais da manipulação 
magistral atuam juntamente à oncologia, fornecendo su- 
porte e alternativas de tratamentos que vão contribuir 
para a adesão às terapias e consequentemente melhorar 
a qualidade de vida dos pacientes.

Atualmente, o mercado magistral vem inovando atra- 
vés dos avanços tecnológicos e ampliando não somente 
as variedades das formas farmacêuticas, como também 
a disposição de sistemas mais efi cientes, atenção farma- 
cêutica especializada, atendimento personalizado que 
vão ser adjuvantes às terapias antineoplásicas.

ESTRUTURA DA FARMÁCIA ONCOLÓGICA

A estrutura mínima para uma central de manipulação 
de antineoplásicos é descrita na RDC/Anvisa 50/02, na 
RDC 220/04 e na RDC 67/07, e deve possuir:

- Sala para as atividades administrativas;
- Local para lavagem de utensílios e materiais 
  de embalagem;
- Área de quarentena e rotulagem (conferências, 
  dupla checagem e inspeção do medicamento 
  manipulado);
- Setor de dispensação;
- Área de armazenamento exclusiva para estocagem
  de medicamentos específi cos da TA (Terapia 
  Antineoplásica);
- Área destinada à paramentação (antecâmara), 
   provida de lavatório para higienização das mãos;
- Vestuários;
- Área de armazenamento temporário de resíduos;
- Sala exclusiva para preparação de medicamentos
   para TA, com área mínima de cinco m² por cabine
   de segurança biológica; e
- Cabine de Segurança Biológica (CSB) Classe II B2,
  que deve ser instalada seguindo as orientações 
  contidas na RDC/Anvisa 50/02.

CRITÉRIOS DE BIOSSEGURANÇA 
PARA MANIPULAÇÃO DE ANTINEOPLÁSICOS

A base da quimioterapia convencional são os quimio- 
terápicos citotóxicos injetáveis. A própria natureza dos 
antineoplásicos os torna prejudiciais às células e tecidos 
saudáveis, bem como às células cancerígenas.

A exposição à estas terapias exige que o profi ssional 
farmacêutico tome as devidas precauções a fi m de elimi- 
nar ou reduzir os riscos inerentes ao processo.

As medidas de segurança garantem qualidade ao 
medicamento manipulado e principalmente a proteção 
do manipulador. Dentre os EPIs (Equipamentos de Pro- 
teção Individual) temos: Avental ou macacão estéril, de 
material impermeável, com mangas longas, gola e pun-
hos elásticos ajustáveis, de baixa emissão de partículas, 
sem abertura frontal; Dois pares de luvas estéreis, de lá-
tex, isentas de talco; Proteção respiratória - máscara des-
cartável com referência PFF2/N95; Propé descartável 
ou bota impermeável com solado antiderrapante; Gorro 
descartável ou capuz impermeável.

Os métodos tradicionais da manipulação 
magistral atuam juntamente à oncologia, 
fornecendo suporte e alternativas
de tratamentos

A IMPORTÂNCIA 
DA MANIPULAÇÃO 
FARMACÊUTICA DE 
QUIMIOTERÁPICOS 
NA MEDICINA 
VETERINÁRIA
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PROCESSO DA MANIPULAÇÃO 
DE ANTINEOPLÁSICOS

O processo da quimioterapia inicia-se com o recebi-
mento da prescrição feita pelo médico veterinário onco- 
logista. A avaliação da receita é imprescindível, como a 
verifi cação da dose, compatibilidade e estabilidade do 
fármaco. Caso haja alguma inconsistência o farmacêu- 
tico fará contato com o prescritor para esclarecimento 
das dúvidas e ajustes necessários.

Após a validação da prescrição, o farmacêutico de-
verá proceder o preparo do medicamento obedecendo 
todos os critérios de biossegurança.

É comum que aerossóis contendo partículas mi-
croscópicas dos medicamentos sejam dispersas no am-
biente da manipulação, por isso a importância da Cabine 
de Segurança Biológica (CSB) Classe II B2 que garantirá 
a segurança do profi ssional.

A rotulagem deve conter: nome do paciente / nome 
do tutor / nome do médico / nome do farmacêutico res- 
ponsável / volume total / concentração do fármaco / 
validade / formas de armazenamento e administração.

No momento que a bolsa da quimioterapia antineo-
plásica encontra-se pronta, o farmacêutico, no setor de 
controle de qualidade, deverá realizar análises que ga-
rantam ausência de partículas e confi rmação da dose 
manipulada, oferecendo segurança ao tratamento.

Importante salientar que a forma farmacêutica sólida 
para administração oral (cápsulas) também é bastante 
utilizada no âmbito do tratamento oncológico. Alguns 
citostáticos disponíveis para administração endovenosa 
também estão disponíveis para administração oral.

Nós , da Farmasintese Manipulação, acreditamos que 
o trabalho dentro da Manipulação Veterinária tenha que 
ser feito com todo o respeito, carinho e amor. A nossa for-
ma de contribuir no processo do tratamento oncológico 
é depositar dentro de cada bolsa de infusão de quimio- 
terápicos ou cápsulas manipuladas toda a segurança e 
integridade desses medicamentos acreditando sempre 
no processo de sobrevida ou mesmo de cura.

“O AMOR CURA”

Eliana Testa,
Farmacêutica e Proprietária da 

Farmasintese Manipulação

O MERCADO VEM 
INOVANDO ATRAVÉS DOS AVANÇOS 
TECNOLÓGICOS E AMPLIANDO 
NÃO SOMENTE AS VARIEDADES
DAS FORMAS FARMACÊUTICAS, 
COMO TAMBÉM A DISPOSIÇÃO 
DE SISTEMAS MAIS EFICIENTES
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Os alimentos do segmento natural super pre-
mium para cães e gatos têm estado entre 
as principais escolhas nutricionais para pro-
porcionar uma vida mais saudável e longeva 

aos animais de estimação. São opções que inicialmente 
eram feitas para acompanhar o estilo de vida dos tutores, 
que tendem a transferir seus hábitos alimentares aos 
melhores amigos. Hoje, com o mercado mais consoli-
dado nessa categoria, observamos também que médi-
cos-veterinários e os próprios tutores estão mais atentos 
para os diferenciais de conceitos nutricionais e às práti-
cas sustentáveis atreladas a esses alimentos.

O veterinário que prescreve o alimento, o tutor que 
escolhe um produto de alta qualidade para nutrir seu 
melhor amigo, em sintonia com seus valores e crenças, 
além de todos os parceiros de negócios envolvidos – 
como lojistas do canal especializado e fornecedores –, 
hoje fazem parte de uma grande cadeia de cuidados 
com os animais, de respeito ao meio ambiente e em prol 
de um mundo mais sustentável. 

Essa é uma tendência de mercado que temos a sa- 
tisfação de liderar no segmento natural super premium. 
Como empresa pioneira nesse conceito de alimentos, 
oferecemos aos consumidores produtos naturais inova-
dores, que atendem perfeitamente as necessidades dos 
cães e gatos e agregam diferenciais únicos de sustenta- 
bilidade. Um grande marco na nossa trajetória aconteceu 
com a linha PremieR Seleção Natural, lançada em 2015, 
e o ápice com a linha PremieR Nattu, lançada em 2020, 
e mais recentemente com PremieR Orgânico, em 2022. 

PremieRPet é a primeira empresa do segmento pet 
a adotar energia 100% solar em todas as fábricas

CONCEITO NATURAL 
E SUSTENTABILIDADE 
COMO DIFERENCIAIS 
NA ALIMENTAÇÃO PET
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São produtos com diferenciais exclusivos que vão 
desde a formulação com superfoods e proteína de fran-
go certificada WQS no caso de Nattu, proteína de frango 
Korin na linha Seleção Natural, além de ovos de galinhas 
livres de gaiolas (cage free, algo que fomos também    
pioneiros no segmento). Não contêm corantes e aroma-
tizantes, priorizando somente ingredientes de alto valor 
nutricional e contam com embalagens sustentáveis ates- 
tadas pelo selo I’m Green, propiciando um impacto am-
biental positivo.

Linhas de produtos naturais com tantos diferenciais 
de formulação, preceitos de respeito aos animais e práti-
cas sustentáveis de produção, com segurança alimentar 
e os mais altos níveis de garantia, só são possíveis, graças 
à alta tecnologia e processos, como existem em nossas 
fábricas e fazem parte do conceito de nutrição ótima que 
nos acompanha em quase 30 anos de existência. 

A alta qualidade dos nossos a- 
limentos tem início com o investi-
mento permanente em pesquisa e 
inovação nos maiores e mais equi-
pados centros de desenvolvimento 
do Brasil, com um time de especia- 
listas em nutrologia e nutrição de 
cães e gatos. Temos parcerias com 
universidades e adotamos os mais 
avançados conhecimentos científi-
cos, que contribuem para a precisão 
das formulações no atendimento 
às mais diversas necessidades dos 
animais de estimação em todas as 
fases da vida.  

Madalena Spinazzola
Diretora de planejamento estratégico 
e marketing corporativo da PremieRpet®

“OBSERVAMOS QUE 
MÉDICOS-VETERINÁRIOS 
E OS PRÓPRIOS TUTORES 
ESTÃO MAIS ATENTOS 
PARA OS DIFERENCIAIS 
DE CONCEITOS NUTRICIONAIS 
E ÀS PRÁTICAS SUSTENTÁVEIS 
ATRELADAS A ESSES 
ALIMENTOS”

Todos os nossos alimentos são 
produzidos em nossas quatro fábri-
cas modernas e sustentáveis, com 
certificação LEED (a mais importante 
do mundo para edificações susten- 
táveis), e, desde abril, abastecidas 
por energia 100% solar. São inúmeros 
diferenciais que nos conduziram até 
a liderança do segmento, com qua- 
lidade e níveis de garantia que não 
abrimos mão e fazemos questão de 
compartilhar com nossos parceiros. 
Inclusive com a realização de visitas 
periódicas às nossas fábricas, em que 
os convidados conseguem ver de 
perto a materialização de tudo o que 
está por trás dos nossos produtos.
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I
novação, investimento e futuro da saúde animal 
são tópicos de extrema relevância para a Dr. Tis, e 
é com grande entusiasmo que compartilho nossa 
trajetória e visão como CEO dessa empresa pionei-

ra no desenvolvimento de soluções tecnológicas em nu-
vem para a saúde animal no Brasil. 

A Dr. Tis tem sido uma líder na transformação digital 
da medicina veterinária, especialmente por meio de nos-
sa Plataforma de Gestão de Imagens Veterinárias em Nu-
vem, o Dr. Nuvem. Nossa tecnologia tem permitido aos 
médicos-veterinários acessar, armazenar e compartilhar 
imagens e laudos de maneira ágil, eficiente e segura. 

Orgulhamo-nos em contar com clientes renomados 
no setor veterinário, como a Provet, CHC Imagem, An-
clipeva-SP, entre tantos outros que confiam em nossos 
serviços para otimizar seus processos e aprimorar o 
cuidado com os animais. Para nós, humanizar a tecnolo-
gia da saúde não se restringe apenas aos seres humanos. 
Compreendemos que nossos animais de estimação são 
membros importantes de nossas famílias, e conectar 
médicos veterinários e tutores é uma parte essencial do 
cuidado animal moderno. 

Através de nossa plataforma, buscamos fortalecer o 
relacionamento entre médicos veterinários e tutores, for-
necendo acesso a informações e resultados de exames 
de maneira conveniente e instantânea. Essa experiência 
diferenciada tem resultado em uma maior fidelização 
dos tutores e, consequentemente, no bem-estar dos ani- 
mais sob seus cuidados. Além dos benefícios diretos ao 
cuidado com os animais, a utilização do PACS do Dr. Nu-
vem by Dr. Tis também proporciona economia de custos 
significativa para as clínicas veterinárias. 

O armazenamento de imagens na nuvem elimina a 
necessidade de filmes, impressões e armazenamen-
to local, reduzindo gastos e desperdícios. Além disso, a 
escalabilidade e a segurança do sistema garantem que 
as informações estejam sempre disponíveis quando ne-
cessárias, sem preocupações com perdas ou danos. 

Outro aspecto importante da nossa plataforma é a 
precisão nos laudos realizados a distância. Com a possi- 
bilidade de análise remota, a equipe de médicos vete- 
rinários especializados pode fornecer diagnósticos ágeis 
e precisos, independentemente da localização geográ- 
fica. Isso permite uma maior mobilidade da equipe vete- 
rinária, que pode atender a um número maior de pacien-
tes e expandir seus serviços com eficiência. 

Um dos diferenciais do PACS Dr. Nuvem é o Viewer 
100% web, que não requer a instalação de nenhum apli-
cativo adicional. Isso facilita o acesso aos exames por 
parte dos médicos veterinários, que podem acessar a 
plataforma de qualquer dispositivo conectado a inter-
net, eliminando barreiras tecnológicas e proporcionando 
maior agilidade no fluxo de trabalho. 

Em suma, estamos comprometidos em liderar o futu- 
ro da saúde animal por meio de soluções tecnológicas 
inovadoras e de alta qualidade. Continuamos investindo 
em pesquisa e desenvolvimento para fornecer às clínicas 
veterinárias as ferramentas necessárias para um cuidado 
animal de excelência. Estamos entusiasmados em fazer 
parte desse movimento e ansiosos para enfrentar os de-
safios e conquistar novas fronteiras na saúde animal.

“O ARMAZENAMENTO 
DE IMAGENS NA NUVEM ELIMINA 
A NECESSIDADE DE FILMES, 
IMPRESSÕES E ARMAZENAMENTO 
LOCAL, REDUZINDO GASTOS 
E DESPERDÍCIOS.”

Jihan Zoghbi, 
CEO Dr. Tis

Tecnologia permite aos médicos-veterinários acessar, 
armazenar e compartilhar imagens e laudos de maneira ágil, 
eficiente e segura

REVOLUCIONANDO 
A GESTÃO DE IMAGENS 
VETERINÁRIAS 
EM NUVEM

“ATRAVÉS DE NOSSA 
PLATAFORMA, BUSCAMOS 
FORTALECER O RELACIONAMENTO 
ENTRE MÉDICOS-VETERINÁRIOS 
E TUTORES, FORNECENDO 
ACESSO A INFORMAÇÕES 
E RESULTADOS DE EXAMES 
DE MANEIRA CONVENIENTE 
E INSTANTÂNEA.”
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Sabemos da importância da conexão entre os asso- 
ciados e seus pets no dia a dia e como isso impacta 
também no aspecto profi ssional. Com a oportunidade 
de levar o pet para ambiente corporativo e ter um tem-
po dedicado para os cuidados iniciais, notamos que as 
relações de trabalho fi caram ainda mais próximas e co-
laborativas, uma vez que proporcionamos essa experiên-
cia às nossas pessoas.  Além da Licença PETernidade, 
também oferecemos a Folga por Luto do Pet, para os 
tutores que passam pelo desafi o da dor da perda do seu 
animal de estimação. Queremos oferecer acolhimento, 
de alguma forma, nesse momento tão difícil e delicado. 

 Os benefícios da interação humano-animal são úni- 
cos e refl etem diretamente no bem-estar dos pets e dos 
tutores, fortalecendo a conexão entre eles. Por isso, dei- 
xamos aqui uma refl exão: por que não ampliar o formato 
dos benefícios oferecidos aos colaboradores, como a 
inclusão da Licença PETernidade, e transformar os es-
critórios em ambientes amigáveis para receber os pets, 
a fi m de proporcionar maior bem-estar aos envolvidos 
e, consequentemente, impactar na retenção de talen-
tos para a sua empresa? Vamos juntos fazer Um Mundo 
Melhor Para os Pets.

Sabemos que os animais de estimação desem-
penham um papel importante na sociedade. 
Além de trazerem alegria, eles promovem 
conexões sociais, aumentam os sentimentos 

de propósito e podem ser uma fonte de apoio para pes-
soas que vivem com problemas de saúde mental. 

Não é de hoje que temos acompanhado o aumento 
de pets nos lares brasileiros. Este número, no entanto, 
cresceu bastante nos últimos anos. De acordo com o 
Censo Pet IPB/2022, a procura por gatos teve um salto 
ainda maior do que a por cães, com um aumento de 6% 
na população felina em comparação com um aumento 
de 4% na população canina.

Diante do nosso compromisso com o bem-estar de 
nossos associados, que são os colaboradores Royal 
Canin, disponibilizamos, desde 2018, a Licença PETerni-
dade, um benefício exclusivo a todos os novos tutores 
que adquirirem, por meio de adoções ou criadores, um 
pet - seja gato ou cão. Também oferecemos um auxílio 
para compra de alimentos ROYAL CANIN® e um ambi-
ente acolhedor para os pets em nossos escritórios, que 
são pet friendly.  

Quando pensamos em incluir a Licença PETernidade 
entre os nossos benefícios, não foi somente pelo fato de 
sermos uma empresa de alimentos para pets. Foi, espe-
cialmente, pela preocupação genuína que temos com as 
pessoas com as quais trabalhamos. 

Juliana Gonçalves, 
Diretora de RH da Royal Canin Brasil

Os colaboradores da Royal Canin contam 
com um benefício exclusivo a todos 
os novos tutores que adquirirem um pet, 
por meio de adoções ou criadores

POR QUE 
OFERECEMOS 
A LICENÇA 
PETERNIDADE 
NA NOSSA 
EMPRESA?
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Nos primeiros meses deste ano, o Instituto Pet 
Brasil (IPB) divulgou que o faturamento do 
setor pet cresceu 16,4% em 2022, chegando 
aos R$ 60,2 bilhões. Já o Sindicato Nacional da 

Indústria de Produtos para Saúde Animal (Sindan) prevê 
um movimento crescente: 15,8% em 2023; e 15% para 
2024. Não é possível falar da ascensão desse segmento 
sem mencionar a relação com o impacto da inovação e 
tecnologia do mercado de animais de companhia.  

O isolamento social de 2020-2021 levou os tutores 
a conviver com os animais 24 horas por dia, reforçando 
os laços e os tornando ainda mais parte da família. Esse 
estreitamento do carinho e observação de suas necessi-
dades deixou os tutores cada vez mais dispostos a ofere-
cer o melhor em alimentação, saúde e bem-estar. Essa 
mudança não foi apenas relacionada a nossa relação 
com os pets dentro de casa, mas também gerou um 
movimento gigante no mercado. Até empresas que não 
eram do setor investiram lançando produtos para animais 
de companhia e, quem já estava, acelerou mais ainda seu 
negócio. Foi, com certeza, um marco no setor pet. Aqui na 
MSD Saúde Animal sempre trilhamos o caminho da ino-
vação. A companhia foi a primeira e a única a lançar, por 
exemplo, uma caneta de insulina para os pets diabéticos, 
e um antipulgas e carrapatos com proteção de até doze 
semanas.

Mais do que medicamentos, nos últimos anos apos-
tamos em soluções tecnológicas. No final de 2021, trou- 
xemos uma linha inovadora exclusiva para aos animais 
de estimação, a Sure PetCare. 

São vários os produtos para cães e gatos que mu-
dam o jeito de cuidar dos pets, trazendo monitoramento 
de dados para mapear seus hábitos e comportamentos 
ao longo do dia, como por exemplo, quando e quanto 
comem e a entrada e saída do pet de dentro de casa. A 
Petnologia, como chamamos a tecnologia atrelada aos 
cuidados pet, já é realidade. 

Em 2020, a MSD Saúde Animal alavancou seu pro-
cesso de transformação digital e de evolução do seu 
modelo de negócios com a criação da diretoria de Estra- 
tégia e Inovação. Um de seus objetivos é desenvolver 
novas soluções que atendam aos mais diversos desafios 
e expectativas de nossos clientes, impactando positiva-
mente a sociedade. E acreditamos que nesses três anos 
tivemos ótimos resultados e estamos no caminho certo! 
Mas, é importante ressaltar que inovação não é apenas 
relacionado à tecnologia, ou exclusivamente à criação 
de novos produtos. Vai muito além! Larry Keeley, coau-
tor do livro Dez Tipos de Inovação, diz que a tecnologia 
representa apenas 2% a 5% da equação de uma grande 
inovação. Curioso, não é?

Na verdade, o conceito envolve desde a criação de 
novos modelos de negócios até a geração e implemen-
tação de ideias voltadas à transformação de processos 
internos. Uma das minhas definições preferidas de Ino- 
vação é “fazer algo diferente e que gere um resultado 
melhor”. Simples como isso. Aqui na MSD Saúde Animal 
trabalhamos para ser uma companhia inovadora, não 
somente pelos seus produtos, mas também pelo que 
podemos realizar internamente para construir conexões, 
contribuir com o crescimento individual e coletivo e im-
pulsionar o mercado. Tudo isso anda junto.

O mercado pet nunca mais será o mesmo, e que 
bom! O crescimento amplia a capacidade de inovação 
das marcas e a tendência é aumentar ainda mais a quali-
dade de vida dos nossos pets. Todos ganham: economia, 
tutores e animais! Quem sabe um dia não se descobre 
como fazer eles viverem por mais 50 anos, não é? Qual é 
o pai ou mãe de pet que nunca desejou isso? Com a Pet-
nologia espero que não estejamos muito longe de tornar 
esse sonho real.  

A MSD SAÚDE ANIMAL SEMPRE 
TRILHOU O CAMINHO DA INOVAÇÃO. 
FOI A PRIMEIRA E A ÚNICA A LANÇAR, 
POR EXEMPLO, UMA CANETA DE 
INSULINA PARA OS PETS DIABÉTICOS, 
E UM ANTIPULGAS E CARRAPATOS COM 
PROTEÇÃO DE ATÉ DOZE SEMANAS.

MAIS DO QUE MEDICAMENTOS, 
NOS ÚLTIMOS ANOS APOSTAMOS 
EM SOLUÇÕES TECNOLÓGICAS. 
NO FINAL DE 2021, TROUXEMOS 
UMA LINHA INOVADORA EXCLUSIVA 
PARA AOS ANIMAIS DE ESTIMAÇÃO, 
A SURE PETCARE.

Jayme Alexandre de Lima, 
diretor da unidade de negócios

Pet da MSD Saúde Animal

Ser uma companhia inovadora é o foco de todo trabalho 
desenvolvimento pela MSD Saúde Animal, mas não somente 
pelos seus produtos, mas também pelo que pode realizar 
internamente para construir conexões, contribuir com 
o crescimento individual e coletivo e impulsionar o mercado

O FUTURO DO 
MERCADO PET: ELES 
PODEM VIVER MELHOR 
E, QUEM SABE UM DIA, 
MUITO MAIS

AHB I  MERCADOAHB I  MERCADO
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Nos últimos dias, tem ocorrido um preocu-
pante aumento nos casos de febre maculo-
sa no interior de São Paulo, ocasionados por 
carrapatos. É essencial compreender que 

essa doença pode afetar não apenas os seres humanos, 
mas também os cães. Os tutores devem estar cientes 
de que a febre maculosa pode ser transmitida para seus 
pets por meio do carrapato estrela, cujo gênero é conhe-
cido por Amblyomma sp, responsável pela disseminação 
das bactérias do gênero Rickettsia., incluindo a Rickettsia 
rickettsii responsável pela febre maculosa. 

Além disso, é importante distinguir esse tipo de carra-
pato do Rhipicephalus sanguineus, espécie mais comum 
em cães, a fi m de compreender os riscos específi cos e 
adotar as devidas medidas preventivas. Ao conhecer as 
características e os comportamentos dos carrapatos, as-
sim como estar ciente das medidas preventivas, os tuto- 
res poderão proteger seus cães contra a febre maculosa, 
assegurando, assim, sua saúde e bem-estar.

O Rhipicephalus sanguineus, também chamado de 
carrapato marrom do cão, é a espécie mais prevalentes 
deste parasita encontrada em cães. Eles possuem am-
pla distribuição geográfi ca e são encontrados em dife- 
rentes regiões do mundo, tendo como preferência por 
áreas quentes e secas. Por isso, também são comuns em     
ambientes domésticos, como casas e quintais, onde os 
cães passam a maior parte do tempo. 

Por outro lado, o Amblyomma, cujas espécies mais 
relevantes no Brasil são o Amblyomma sculptum (princi-
pal vetor da febre maculosa no Brasil), Amblyomma ca-
jennense e Amblyomma aureolatum, conhecidos como 
carrapato estrela, é mais comum em áreas rurais e de 
vegetação densa, onde seus hospedeiros naturais, como 
capivaras, cavalos e outros animais selvagens, são en-
contrados. 

Diferentemente do Rhipicephalus sanguineus, o car-
rapato estrela não infesta o interior de residências e edi- 
fícios, e não é encontrado em caminhos pavimentados 
ou áreas com solo exposto. A transmissão da bactéria 
causadora da febre maculosa ocorre durante o parasi- 
tismo prolongado do carrapato infectado, que requer 
acima de 4 horas de alimentação com sangue do hospe- 
deiro. É relevante mencionar que apenas 1% dos carra-
patos desse gênero estão infectados, e a bactéria será 
carreada pelo carrapato ao longo de suas vidas. Além 
disso, a transmissão vertical e transestadial nos carrapa-
tos signifi ca que eles já nascem infectados.

OS TUTORES DEVEM 
ESTAR CIENTES DE QUE 

A FEBRE MACULOSA PODE 
SER TRANSMITIDA PARA 

SEUS PETS POR MEIO DO 
CARRAPATO ESTRELA, CUJO 

GÊNERO É CONHECIDO 
POR AMBLYOMMA SP, 

RESPONSÁVEL PELA 
DISSEMINAÇÃO DAS 

BACTÉRIAS DO GÊNERO 
RICKETTSIA.

A gerente técnica da área de Pets da Boehringer Ingelheim, 
Karin Botteon, explica como o carrapato estrela, 
que causa febre maculosa em humanos, atua no organismo 
de cães e a sua diferença para o carrapato mais comum 
que afeta os cães no dia a dia

CARRAPATOS 
QUE TRANSMITEM 
FEBRE MACULOSA 
EM HUMANOS PODEM 
AFETAR OS PETS

AHB I  PRODUTOAHB I  PRODUTO
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“EMBORA CÃES POSSAM 
SER INFECTADOS PELA BACTÉRIA 
QUE CAUSA A FEBRE MACULOSA, 
ELES NÃO SÃO OS HOSPEDEIROS 
PREFERENCIAIS DO CARRAPATO 
ESTRELA.”

O QUE É A FEBRE MACULOSA?

Segundo a Karin Botteon, a febre maculosa é uma 
doença infecciosa causada pela bactéria Rickettsia 
rickettsii, que é transmitida aos seres humanos e animais 
por meio da picada do carrapato estrela (Amblyomma 
sp), especialmente do Amblyomma sculptum no Brasil. A 
doença pode ser grave e potencialmente fatal se não for 
tratada precocemente.

RISCOS PARA OS ANIMAIS E HUMANOS

Tanto os seres humanos quanto os animais estão em 
risco de contrair a febre maculosa quando são picados 
por carrapatos estrela infectados. Os carrapatos preci- 
sam ficar fixados à pele do hospedeiro por um período 
prolongado (mais de 4 horas) para transmitir a bactéria. 
„Os hospedeiros preferenciais do carrapato estrela são 
animais selvagens como capivaras, gambás, saguis, bois 
e cavalos, e eventualmente os cães. A infecção em hu-
manos e animais pode levar a sintomas graves e, se não 
tratada a tempo, pode levar a complicações graves e até 
mesmo à morte“, explica Karin. 

Embora cães possam ser infectados pela bactéria 
que causa a febre maculosa, eles não são os hospedeiros 
preferenciais do carrapato estrela. Normalmente, as capi-
varas, gambás, saguis, bois e cavalos são os hospedeiros 
preferidos. Os principais sintomas da febre maculosa em 
cães incluem febre, letargia, hiperemia (com manchas 
vermelhas na pele) e edema de extremidades como lá- 
bios, nariz e orelhas. Ainda, 40% dos cães afetados po-
dem se apresentar com sintomas neurológicos. 

Os sinais clínicos geralmente aparecem entre 2 e 4 
dias após a infecção, mas podem ocorrer em até 14 dias. 
É importante ressaltar que os animais domésticos não 
são capazes de transmitir a doença para seres humanos, 
é necessário que um carrapato contaminado se alimente 
do ser humano para transmitir a doença.

“A febre maculosa causada pelo carrapato estrela 
na região interior de São Paulo é uma zoonose grave. 
No entanto, é possível prevenir e combater essa doença 
por  meio de medidas adequadas”, destaca Karin Botteon,                                         
veterinária e gerente técnica da Boehringer Ingelheim. 

“Para priorizar a saúde integrada de humanos e ani-
mais e proteger seu pet contra o carrapato estrela e a 
febre maculosa, é importante aplicar corretamente anti- 
parasitários eficazes no combate aos carrapatos, como o 
Frontline®, por exemplo. Esses produtos devem ser utili- 
zados conforme as instruções do fabricante e as orienta- 
ções de um veterinário”, acrescenta.

A fim de proteger seus animais de estimação, tam-
bém é crucial estar atento às áreas de risco e adotar me-
didas preventivas adequadas. O carrapato estrela está 
presente em áreas verdes onde há circulação de seus 
hospedeiros, especialmente capivaras e cavalos. Isso in-
clui parques, praças, fazendas, pastos, matas, pesquei-
ros e vegetação próxima às margens de rios e lagoas. Ao 
evitar áreas infestadas e implementar medidas preven-
tivas, como o uso de antiparasitários, os tutores podem 
reduzir o risco de seus pets contraírem a febre maculosa.

A conscientização e a adoção de medidas preventi-
vas são fundamentais para evitar o aumento de casos de 
febre maculosa em Campinas e outras regiões. Ao pro-
teger nossos animais de estimação, contribuímos para a 
promoção da saúde e bem-estar de todos os membros 
da família, sejam eles humanos ou não.

SINTOMAS 

CUIDADOS COM OS ANIMAIS PARA QUE 
NÃO SEJAM PORTADORES DO CARRAPATO

Para evitar que os animais sejam portadores do car- 
rapato estrela e, consequentemente, da febre maculosa, 
Karin recomenda algumas medidas preventivas, tais 
como:

• Utilizar antiparasitários eficazes no combate aos car- 
rapatos, como o produto Frontline® Topspot, aplicando-
os corretamente conforme as instruções do fabricante e 
com orientação veterinária;

• Evitar áreas de risco onde o carrapato estrela está 
presente, como chácaras, fazendas, pastos, matas, pes- 
queiros e vegetação próxima às margens de rios e lagoas.

• Realizar inspeções regulares no animal para verificar 
a presença de carrapatos e, se encontrados, removê-los 
cuidadosamente;

• Manter o ambiente onde o animal vive limpo e livre 
de carrapatos, pois eles podem infestar o local e colocar 
em risco os animais e humanos presentes.

“Hoje, existem vários produtos farmacêuticos dispo- 
níveis no mercado para o controle de carrapatos e outras 
ectoparasitas em animais, incluindo cães. Esses produ-
tos podem ser tópicos, como aqueles da linha Frontline® 
Topspot já mencionado, ou orais, entre outros”, explica 
a gerente técnica da área de Pets da Boehringer Ingel-
heim. “É essencial seguir as instruções de uso adequado 
e buscar orientação veterinária para escolher o produto 
mais adequado ao animal e à situação”, completa.

Além do uso de antiparasitários, boas práticas para o 
controle desse problema incluem a manutenção da hi- 
giene do ambiente onde o animal vive, a inspeção fre-
quente do animal para detecção precoce de carrapatos 
e a redução da exposição a áreas de risco.

Ao se analisar o mercado de produtos farmacêuticos 
veterinários, a Boehringer Ingelheim oferece para a po- 
pulação o Frontline® Topspot, um antiparasitário eficaz 
no combate aos carrapatos, incluindo o carrapato estrela 
(Amblyomma sp) responsável pela transmissão da febre 
maculosa. 

O Frontline® Topspot controla as reinfestações pro- 
vocadas por todas as fases de desenvolvimento dos 
carrapatos do gênero Rhipicephalus sanguineus, Der-
macentor, Amblyomma (responsável pela febre macu-
losa), Haemaphysalis e Ixodes. É importante utilizar esse 
produto conforme as instruções do fabricante e com a 
orientação de um veterinário para garantir sua eficácia e 
proteção adequada aos animais.

FRONTLINE® TOPSPOT

Karin Botteon, 
veterinária e gerente técnica 

da Boehringer Ingelheim. 
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“AMPLIAR O ACESSO 
DE TUTORES ÀS NOVAS 

TECNOLOGIAS É UM DESAFIO 
IMPORTANTE PARA AS 

EMPRESAS DE SAÚDE ANIMAL 
COMO UM TODO, MAS QUE 

NOS MOTIVAM A BUSCAR AS 
MELHORES OPÇÕES 

NO MERCADO.”

V
ivemos tempos de mudança. A cada dia a 
ciência se fortalece como principal fonte 
de tomada de decisões. Na saúde animal, 
assim como na humana, a inovação propor-

ciona a descoberta de novas soluções em diagnóstico, 
prevenção e tratamento de doenças. O investimento em 
pesquisa e desenvolvimento funciona como um motor 
estratégico e é um dos principais diferenciais competiti-
vos para qualquer negócio.

A medicina veterinária vem se destacando nesse 
cenário e a Zoetis atua para ampliar o conhecimento e 
prover soluções cada vez mais inovadoras para que vete- 
rinários, tutores e produtores possam compreender a im-
portância do ciclo de cuidado contínuo na jornada dos 
animais. Predizer, prevenir, diagnosticar e tratar são os 
pilares essenciais quando falamos em saúde animal e 
nossos esforços estão focados em oferecer as melhores 
soluções.

Este propósito se torna ainda mais relevante quando 
percebemos que muitos animais não estão recebendo 
os devidos cuidados de saúde. Para se ter uma ideia, o 
Brasil possui 65 milhões de cães e 31 milhões de gatos, 
mas com taxa de medicalização ainda é baixa, em torno 
de 20%. Ampliar o acesso de tutores às novas tecnolo-
gias é um desafi o importante para as empresas de saúde 
animal como um todo, mas que nos motivam a buscar as 
melhores opções no mercado.

Predizer, prevenir, diagnosticar 
e tratar são os pilares essenciais 
quando a Zoetis fala 
em Saúde Animal

INOVAR PARA 
TRANSFORMAR 
A SAÚDE ANIMAL

AHB I  INOVAÇÃO
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LANÇAMENTOS

Recentemente a Zoetis lançou um anticorpo mono-
clonal que trata a dor relacionada a osteoartrite em cães. 
Essa terapia está mudando a vida dos animais. Por vezes 
esse tipo de terapia é inacessível, porém a Zoetis conse-
guiu trazer um produto, o Librela, que está tendo uma 
rápida adesão tanto dos veterinários, quanto dos donos 
dos cães que sofrem com a doença. Librela não é o pri-
meiro anticorpo monoclonal que a Zoetis trouxe ao Bra-
sil. Temos em nossa linha o Cytopoint, que trata derma-
tite atópica em cães.

Na área preventiva as inovações também não param. 
As vacinas, por exemplo, têm um papel fundamental 
para prevenir doenças que podem levar os animais a 
morte e transmitir doenças graves aos seus tutores. Vaci-
nas com vias de aplicação diferenciada, como a primeira 
vacina oral para gripe canina e esse ano a Zoetis lança 
uma vacina inovadora para gatos, um imunizante mono- 
valente para prevenir leucemia felina. 

Incentivamos também o uso de antiparasitários como 
o Simparic, o maior produto da companhia e da medicina 
veterinária. Simparic previne e trata infestações de pul-
gas e carrapatos. Além da prevenção contra os três tipos 
de sarnas.

Esses pequenos avanços representam um grande 
passo em busca do conforto e atenção com o bem-estar 
de cães e gatos.

Assim como na saúde humana a área de diagnóstico 
é outra ferramenta importante para a detecção precoce 
de doenças. Ter a possibilidade de identificar possíveis 
riscos é fundamental para o médico-veterinário indicar o 
melhor tratamento mais adequado para cada paciente. 
A linha de diagnósticos da Zoetis tem como principal 
benefício oferecer resultados rápidos, precisos e confiá- 
veis, que agilizam o tratamento e dão mais conforto aos 
animais.

A busca por novas soluções em saúde animal não pa- 
ra, o trabalho e os esforços estão sempre voltados para 
ampliar o portfólio, visando uma relação saudável entre 
tutores e seus animais de estimação. Para se ter uma 
ideia, em 2022 a empresa investiu US$ 500 milhões em 
Pesquisa & Desenvolvimento, e estamos certos de que 
este é o caminho para fortalecer o mundo e a humani-
dade por meio da promoção do cuidado com os animais.

“TER A POSSIBILIDADE 
DE IDENTIFICAR POSSÍVEIS 
RISCOS É FUNDAMENTAL 
PARA O MÉDICO-VETERINÁRIO 
INDICAR O TRATAMENTO 
MAIS ADEQUADO PARA 
CADA PACIENTE.”

Simone Leiderman,
Diretora da Unidade de Negócios de 

Animais de Companhia da Zoetis
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Lançamos o Neostem, uma terapia para cães 
à base de células-tronco mesenquimais caninas (CTM) 
desenvolvida a partir de mais de 15 anos de pesquisa 
e 7 anos de aplicação terapêutica com indicação

INOVAÇÃO, PESQUISA 
E TECNOLOGIA 
PARA REIMAGINAR 
A SAÚDE ANIMAL

Na Ourofi no, reimaginar a saúde animal vai 
muito além de um propósito escrito no pa-
pel. Ele se torna concreto quando lideramos 
a evolução e o crescimento sustentável do 

ecossistema animal colocando no mercado produtos 
que garantem a saúde, bem-estar e longevidade dos 
animais de companhia.

O Brasil possui a terceira maior proporção de pets por 
habitantes do mundo. De acordo com os dados divul-
gados pelo report da Abinpet em 2022, a população de 
cães no Brasil é de 58,1 milhões e a de gatos 27,1 milhões, 
com crescimentos de 3,9% e 5,9% respectivamente em 
relação ao ano anterior.

Somada ao aumento da população, a tendência de 
humanização dos pets é expressiva. Ao longo dos anos, 
cães e gatos passaram de animais de estimação a ani-
mais de companhia, vistos como membros da família, 
sendo tratados como fi lhos, inclusive.

Seguindo nosso propósito de Reimaginar a Saúde  
Animal, lançamos o Neostem, uma terapia para cães à 
base de células-tronco mesenquimais caninas (CTM) 
desenvolvida a partir de mais de 15 anos de pesquisa e 7 
anos de aplicação terapêutica com indicação para Osteo-
artrose, Ceratoconjuntivite Seca e Sequelas Neurológicas 
de Cinomose. São enfermidades de difícil tratamento, 
que limitam a rotina do pet e exigem uma série de medi- 
camentos. O uso dessa terapia refl ete na qualidade de 
vida dos cães e dos tutores. Os relatos de pessoas que 
trataram seus pets com essa tecnologia são incríveis!
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Pensando nas melhores práticas para médicos-ve- 
terinários, lançamos uma solução inovadora, Beniv, um 
analgésico opioide injetável à base de buprenorfina, a 
única formulação com esse princípio ativo no mercado 
veterinário brasileiro atualmente. De uso exclusivo pe-
los profissionais, Beniv é extremamente seguro, além de 
contribuir para que os veterinários possam criar protoco-
los individualizados para cada paciente.

Na linha de soluções completas que trazem facilida- 
de para os pais e mães de pets e saúde para os animais, 
lançamos Banni 3. O produto traz três ativos e múltiplas 
proteções contra vermes redondos e chatos, piolhos, 
sarnas e pulgas, oferecendo dois tratamentos (interna 
e externamente) em uma solução à base de praziquan-
tel, moxidectina e fipronil. Banni 3 auxilia nos cuidados 
essenciais por toda a vida dos pets gatos, oferecendo 
maior espectro de ação e eficácia.

Atentos ainda à tendência de longevidade e de quali- 
dade de vida para os pets, ampliamos a linha de suple-
mentos colocando no mercado cerca de 20 soluções em 
pastas e snacks, altamente palatáveis e que agregam 
princípios ativos que atendem a necessidades especí- 
ficas para diferentes fases de vida dos animais, como 
cuidados para pele, pelos, coração e articulações. A linha 
é facilmente administrada, o que confere ainda mais pra- 
ticidade aos tutores.

E por falar em praticidade, essa característica é um 
dos principais sinônimos do iUse Pet, um aplicativo gra-
tuito do ecossistema iUse da Ourofino Saúde Animal, que 
oferece praticidade e conectividade entre médicos-ve- 
terinários e tutores de pets. Os profissionais podem ca-
dastrar serviços, gerenciar consultas e acessar históri-
cos de saúde dos animais, enquanto os tutores podem 
agendar consultas, cadastrar lembretes de vacinas, ver-
mífugos, antipulgas, carrapatos, ectoparasiticidas para o 
controle de ectoparasitas como pulgas e carrapatos e 
medicamentos recorrentes e criar perfis personalizados 
para seus pets. Tudo isso de forma rápida e fácil!

Todos esses lançamentos estão em linha com os 
corredores estratégicos de inovação e nosso olhar cen-
trado nas necessidades dos clientes. Para cumprir nos-
so propósito de reimaginar a saúde animal, estamos em 
constante inovação, oferecendo produtos que contri- 
buam com a qualidade de vida e o bem-estar dos pets, 
refletindo na relação com os tutores. Entre tantos mo-
mentos de interação com nossos clientes, estamos aqui 
para cuidar dessa relação entre pessoas e pets que faz 
tão bem.

Juliana Lucia de Oliveira Aguiar,
Gerente de Marketing na Ourofino 

Saúde Animal para animais 
de companhia
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SUSTENTABILIDADE

Pouca matéria-prima e resultados satisfatórios.    
Quando se fala em homeopatia, não tem como não pen-
sar em sustentabilidade. O objetivo é desenvolver medi- 
camentos de forma segura, eficiente e respeitando a in-
dividualidade de cada organismo.

A Homeopatia foi fundamentada pelo médico alemão 
Samuel Hahnemann em 1796 e é reconhecida pela As-
sociação Médica Brasileira. 

A  homeopatia veterinária é sustentável porque usa 
poucos insumos retirados da natureza – seja de origem 
mineral ou vegetal, diferentemente de medicamentos 
alopáticos.

O impacto ambiental causado na produção dos medi- 
camentos homeopáticos é pequeno e torna-se ecologi-
camente correto, além de ser funcional e eficiente.

A extração para produção da homeopatia é reduzida 
– obtidas do habitat natural das plantas e minerais, sem 
manipulação do ambiente e com interferência mínima. 
Trata-se de um medicamento que não causa efeitos co-
laterais aos animais.

O ciclo de vida dos Fatores Arenales foi rastreado e 
as pegadas de carbono contabilizadas, resultando em 
valores mínimos, colocando-os na vanguarda da tecno-
logia de medicamentos de uso veterinário. Se isso é o 
futuro, Arenales é o presente!

A matriz da Arenales fica em Presidente Prudente (SP) e tem filial em São Paulo, capital

A 
Arenales Homeopatianimal® começou as 
atividades no ano 2000, se dedicando à fa- 
bricação de medicamentos homeopáticos 
de uso veterinário. Para isso, todos os anos 

a empresa faz convênios e parcerias junto a institutos e 
universidades para testar a eficácia e qualidade dos Fa-
tores Homeopáticos de uso em animais de produção e 
estimação. 

A empresa desenvolve medicamentos homeopáticos 
de uso veterinário, para tratamento e prevenção de endo- 
parasitos e ectoparasitos, aceleração do desenvolvimen-
to, combate a infecções, entre outros benefícios. Esses 
medicamentos são para Cães, Gatos, Aves Ornamentais 
e de postura, Peixes ornamentais e de produção, Bovi-
nos, Equinos, Caprinos, Ovinos e Suínos, possuindo uma 
linha de mais de 130 medicamentos denominados Fato- 
res® Arenales.

Controlar e prevenir patologias, redução de custos, 
evitar resíduos em produtos animais e minimizar o im-
pacto ambiental, através dos Fatores Homeopáticos. A 
partir de pesquisas e investimentos tecnológicos, a Are-
nales Homeopatianimal®, viabiliza a aplicação dos Fa-
tores® Arenales, como um meio prático de prevenção e 
tratamento de endo e ectoparasitas, acelerando o desen-
volvimento dos animais, combater infecções, controle do 
Estresse, Imunidade, Doenças Renais, entre outros inú- 
meros benefícios. Um dos lançamentos é um tratamento 
complementar contra o câncer em animais.

Controlar e prevenir patologias, redução de custos, 
evitar resíduos em produtos animais e minimizar o im-
pacto ambiental, através dos Fatores Homeopáticos. 
A partir de pesquisas e investimentos tecnológicos, a 
Arenales Homeopatianimal®, viabiliza a aplicação dos 
Fatores® Arenales, como um meio prático de prevenção 
e tratamento de endo e ectoparasitas, acelerando o 
desenvolvimento dos animais, combater infecções, con-
trole do Estresse, Imunidade, Doenças Renais, entre ou- 
tros inúmeros benefícios. Um dos lançamentos é um tra- 
tamento complementar contra o câncer em animais.

Um dos lançamentos da Arenales Homeopatianimal® 
Homeopatia e Sustentabilidade é um tratamento 

MEDICAMENTOS 
HOMEOPÁTICOS DE 
USO VETERINÁRIO
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NOVAS TECNOLOGIAS: EXTRATOS VEGETAIS

Acompanhando o crescimento do mercado veteri- 
nário brasileiro, a Arenales desenvolveu uma fábrica de 
extratos vegetais com a fi nalidade de otimizar a diges- 
tibilidade dos ingredientes dos alimentos, redução do 
estresse, aumento da imunidade e outros benefícios. 
Produtos que não geram resíduos em suas etapas de 
produção e tem o objetivo de serem incorporados aos 
alimentos de todas as espécies animais.

A Arenales Homeopatianimal® trabalha com homeo- 
patia veterinária focada no desenvolvimento sustentável. 
Tanto que a empresa possui um sistema de geração de 
energia fotovoltaica autossufi ciente e também é exem-
plo quando se fala em conservação e reuso de água. 
Foram implementadas ações para o aproveitamento de 
águas pluviais e também para o reuso de água dos des-
tiladores.

COMO FUNCIONA A HOMEOPATIA EM ANIMAIS?

É um tratamento que atua diretamente nos proble-
mas físicos e comportamentais. Ela consegue equilibrar 
a saúde dos pets.

Trata-se de uma prática sem resíduos e atende aos 
mais exigentes mercados para preservar o organismo do 
paciente, sem agredir o meio ambiente.

Quando se fala em desenvolvimento sustentável, co- 
locar a  homeopatia animal  em evidência é importante 
para reduzir custos e atuar em doenças complexas com 
impacto ambiental reduzido.

Lançamento 
da Arenales 
em 2023Alguns produtos da linha para cães
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Uma técnica bastante segura e prática; não prejudica 
o meio ambiente e nem coloca em risco a saúde das pessoas 
e de outros pets

CREMAÇÃO PET: 
UMA DESPEDIDA DIGNA 
DO ANIMAL DE ESTIMAÇÃO

A 
Pet Assistência foi inaugurada em 2013 e 
faz parte de um grupo que já atua no ramo 
funerário desde a década de 1960, sendo a 
pioneira no segmento de crematório de ani-

mais na região do Alto Tietê, em São Paulo.
A matriz está estabelecida na cidade de Suzano, em 

uma área apropriada para receber o forno crematório e 
com toda a infraestrutura necessária para a cremação ser 
100% certifi cada.

Um dos diferenciais do serviço que oferece é o aten-
dimento de qualidade. Os funcionários passam por rigo- 
rosos treinamentos e atuam com extremo cuidado e 
atenção desde o primeiro até o último contato.

Quando chega a hora da realização da cremação pet, a 
equipe também atua com o máximo de carinho e profi s-
sionalismo, inclusive respeitando o luto e a religião de 
cada cliente.

A Pet Assistência sabe a importância que os bichinhos 
têm na vida de seus familiares, procurando garantir que 
eles tenham uma despedida cheia de signifi cado e amor.

COMO É A CREMAÇÃO PET?

Diferentemente da  incineração, que é um processo 
de queima de resíduos, lixo e dejetos de uma só vez, a 
cremação pet ocorre em fornos crematórios específi cos 
e sem a mistura com outros tipos de materiais.

Esta é uma técnica bastante segura e prática. Além 
disso, não prejudica o meio ambiente e nem coloca em 
risco a saúde das pessoas e de outros pets, já que o ani-
mal que partiu não é enterrado no quintal ou em outro 
local inadequado.

Na Pet Assistência, a cremação pet pode ser con-
tratada antecipadamente, através da aquisição de dos 
planos que são oferecidos ou logo que acontece o óbito.

TIPOS DE CREMAÇÃO

Na Pet Assistência são disponibilizados dois tipos de 
cremação pet:

Cremação coletiva - nesta modalidade os animais 
são cremados em conjunto e o tutor não recebe as 
cinzas de volta, já que elas fi cam misturadas com as de 
outros pets;

Cremação individual - é feita de forma individualiza-
da e o tutor pode assistir à cerimônia presencialmente ou 
online. Ao fi nal, as cinzas são separadas e em alguns dias 
enviadas, em uma urna, para a casa do tutor.

Um ponto que é importante destacar é que, indepen-
dentemente do tipo escolhido, a Pet Assistência entrega 
para todos os contratantes a Certidão de Óbito. Trata-se 
de um documento que contém os dados do tutor e os do 
animal de estimação, comprovando que a cremação foi 
realizada por um crematório legítimo e certifi cado.

BENEFÍCIOS DA CREMAÇÃO PET

Garante que o animal tenha um descanso digno e 
com todo o respeito que merece.

Permite que o tutor possa vivenciar o momento da 
perda como ele deve ser, ou seja, com tranquilidade e 
não atolado em burocracia e pagamentos.

É um método seguro, prático e que não prejudica o 
meio ambiente e nem coloca em risco a saúde das pes-
soas e de outros animais.

Para utilizar o serviço, é preciso ligar na central de 
atendimento, que funciona 24 horas, e informar o faleci- 
mento do animal e os dados necessários.

Um motorista é enviado para o local onde o bichinho 
está e fará a sua remoção com todo cuidado. Quando o 
profi ssional retorna para a empresa, os dados são confe- 
ridos e o pet é identifi cado com um número de lacre.

Ele, então, é levado para o crematório, e lá o proce- 
dimento é realizado de acordo com a modalidade es- 
colhida.
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PRODUÇÃO DO DIAMANTE FEITO DE CINZAS

Os diamantes feitos de cinzas do pet são confeccio-
nados após a cremação, a partir das cinzas dos animais. 
Outra possibilidade é usar o pelo.

O processo é um tanto demorado, pois envolve mui-
tas etapas: desde a análise do material, passando pela 
purificação, até a cristalização. Mas, ao final, para o tutor 
vale muito a pena.

HORA DA DESPEDIDA

O Troy morreu em 2019, aos 10 anos. Ele teve um 
câncer muito agressivo e, entre o diagnóstico e a sua 
partida, se passaram apenas 30 dias. Foi muito difícil 
quando aconteceu, sofri demais.  

Ele foi cremado, e, este ano, decidi adquirir um dia-
mante feito de cinzas. Ele foi colocado em um anel fabri- 
cado com o ouro de um solitário que ganhei da minha avó.

Para mim, essa joia não é apenas uma forma de home- 
nageá-lo. Ela, na verdade, é uma espécie de amuleto da 
sorte, minha fonte de força. Não tiro do dedo. Também 
uso sempre um colar porta-cinzas com as cinzas dele.

Essas foram as maneiras que encontrei de manter o 
Troy sempre perto de mim e de viver o meu luto. Com o 
anel, de certa maneira, consegui fechar um ciclo.”

DIAMANTE FEITO DE CINZAS DO PET

“Ganhei o Troy, um golden retriever, de um ex-namo- 
rado. Era um cão muito especial e com uma história que 
tinha tudo para ser triste, mas não foi.

Quando ele tinha dois anos e meio, caiu da escada e 
fraturou a coluna. A partir daí, precisou usar cadeira de 
rodas. E, mesmo com problemas de locomoção, era um 
cachorro superativo. Não tínhamos um dia de tédio aqui 
em casa.

Juntos, fizemos rafting, trilha, passeamos no parque, 
na praia… Nos divertimos demais. Também aprendi muita 
coisa, e ele ainda me ajudou em um momento bastante 
complicado, quando tive depressão e síndrome do pânico.

Naquela época, eu só saia de casa acompanhada 
dele. Não tenho dúvidas de que o Troy me ajudou na re-
integração. Se hoje consigo fazer tudo o que faço, é por 
causa dele.

DEPOIMENTO

A perda de um pet amado é difícil. Para atenuar a 
saudade do animal de estimação que está partindo, é 
possível usar as cinzas para fazer um diamante. Ter uma 
joia como essas é uma forma de eternizar o animal de 
estimação e mantê-lo sempre perto do tutor.

A influenciadora Aline Prado Rodrigues viveu essa ex-
periência e conta um pouco dessa história a seguir.
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O compromisso da SISO Tecnologia 
é propor soluções inovadoras, 
incentivar o empreendedorismo 
e contribuir para o desenvolvimento 
industrial e profissional

INOVAÇÃO 
E TECNOLOGIA 
AO ALCANCE 
DE TODOS

A 
SISO Tecnologia tem a missão de simplificar 
a ampliar o acesso a tecnologias avançadas, 
pesquisadas, desenvolvidas e produzidas no 
Brasil por brasileiros, inclusive no setor da 

Saúde Animal. 
“São compromissos da empresa propor soluções ino- 

vadoras, incentivar o empreendedorismo e contribuir 
para o desenvolvimento industrial, profissional, social e 
humano, sustentável e competitivo com o mundo”, afir-
ma o engenheiro Rogério Pugliesi A. Gomes, que é sócio 
proprietário da SISO Tecnologia.

ECGVET 3C

ECGVET PC 1

Rogério Pugliesi A. Gomes

Empresas e profissionais ligados à área da saúde têm 
acesso facilitado aos produtos e serviços da SISO, contan-
do com suporte técnico personalizado, e com soluções 
adequadas à realidade e à necessidades de cada um.

A SISO Tecnologia conta com uma equipe altamente 
capacitada para solucionar as dúvidas mais complexas 
em todas as aplicações de seus equipamentos.

Relação de Serviços oferecidos:
- Calibração de Simuladores;
- Calibração de Equipamentos Eletromédicos;
- Assistência Técnica à Equipamentos Eletromédicos;
- Suporte Técnico à Gestão de Tecnologias 
  (Engenharia Clínica);
- Suporte Técnico à Regulação (Certificação 
   e Registro) de Eletromédicos;
- Suporte Técnico à Pesquisa, Projeto, Fabricação,
   Regulamentação e Comercialização 
   de Equipamentos Eletromédicos.

Além disso, não há intermediários no atendimento 
oferecido pela empresa. “Todas as questões são respon-
didas por pessoas realmente conhecedoras dos nossos 
produtos e serviços, eliminando sucessivos encaminha-
mentos de mensagens e atendimentos muito extensos”, 
explica Gomes.

SUPORTE TÉCNICO

Do projeto até a produção, da indústria à manutenção 
e cliente final, a SISO Tecnologia oferece soluções aces- 
síveis e com excelente custo-benefício, em áreas como 
simuladores analisadores, tecnologia de processamento 
de sinais biológicos; módulos de captação e condiciona-
mento de sinais, entre outros equipamentos.

SOLUÇÕES EM PRODUTOS E SERVIÇOS
“TODAS AS QUESTÕES 

SÃO RESPONDIDAS POR 
PESSOAS REALMENTE 
CONHECEDORAS DOS 

NOSSOS PRODUTOS 
E SERVIÇOS”

ECGVET 3C
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E
m muitas situações, a locação de equipa-
mentos é uma opção mais vantajosa do 
que a compra. A locação permite que as 
empresas tenham acesso a equipamentos 
de alta qualidade sem os altos custos de 

aquisição e manutenção. Além disso, a locação oferece 
risco menor e a possibilidade de atualização constante 
dos equipamentos.

Neste artigo, vamos explorar as vantagens da loca- 
ção de equipamentos em diagnóstico por imagem vete- 
rinário em relação à compra.

Ao optar pela locação de equipamentos as empresas 
não precisam se preocupar com o alto custo de aqui-
sição dos equipamentos. Além disso, a locação também 
elimina a necessidade de investir em manutenção e 
reparos, já que essas responsabilidades ficam a cargo da 
empresa locadora.

Outra vantagem da locação é a previsibilidade dos 
custos. Ao contrário da compra de equipamentos, a loca- 
ção possui uma mensalidade fixa que pode ser plane-
jada e incluída no orçamento da empresa. Isso permite 
uma melhor gestão financeira e a possibilidade de inves- 
tir em outras áreas do negócio.

MENOR INVESTIMENTO INICIAL

A LOCAÇÃO PERMITE 
QUE AS EMPRESAS TENHAM 

ACESSO A EQUIPAMENTOS 
DE ALTA QUALIDADE 

SEM OS ALTOS CUSTOS 
DE AQUISIÇÃO E 
MANUTENÇÃO.

A locação oferece a possibilidade de atualização 
constante dos equipamentos, menos riscos e uma gestão 
financeira melhor

VANTAGENS DA LOCAÇÃO 
DE EQUIPAMENTOS EM 
DIAGNÓSTICO POR IMAGEM 
(RX E ULTRASSOM)
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OUTRA VANTAGEM DA LOCAÇÃO 
É A PREVISIBILIDADE DOS CUSTOS. 
AO CONTRÁRIO DA COMPRA DE 
EQUIPAMENTOS, A LOCAÇÃO POSSUI 
UMA MENSALIDADE FIXA QUE PODE 
SER PLANEJADA E INCLUÍDA NO 
ORÇAMENTO DA EMPRESA.

Samir Farah, 
CEO da Ultramedic Equipamentos 

de Diagnóstico por Imagem 
Veterinário

Com a locação, caso o investimento não tenha o 
retorno esperado, as despesas para devolver os equi-
pamentos e finalizar o contrato são menores se com-
parados à compra, pois, além de já possuir um ativo já 
depreciado, você ainda precisa vendê-lo, e ainda pode 
acontecer de você ter um financiamento em andamento 
para a compra dos equipamentos.

MENOR RISCO

Os equipamentos alugados pela Ultramedic são en-
viados ao cliente final com seguro total incluso, que co-
bre, por exemplo, mau uso, danos elétricos e até mesmo 
furto e roubo, ou seja, você está totalmente protegido 
contra imprevistos.

A locação de equipamentos pode ser uma opção 
mais vantajosa do que a compra, especialmente para 
empresas que desejam ter acesso a equipamentos de 
alta qualidade sem os altos custos de aquisição e manu- 
tenção. Além disso, a locação oferece a possibilidade de 
atualização constante dos equipamentos, menos riscos 
e uma gestão financeira melhor. 

MAIS SEGURANÇA

Se a sua empresa é optante pelo lucro real você 
pode usar a despesa de locação dos equipamentos para 
pagar menos imposto de renda, além disso, se a sua em-
presa possui inscrição estadual você não precisará pagar 
a diferença de alíquota do ICMS entre Estados. Para sa-
ber exatamente quanto você pode economizar sugeri-
mos fazer uma consulta junto ao seu contador.

VANTAGEM TRIBUTÁRIA
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Enfatiza as relações entre os pacientes e o médico, 
e combina tratamentos convencionais e terapias 
complementares cuja segurança e eficácia tenham 
sido cientificamente provadas

A MEDICINA INTEGRATIVA 
INTEGRANDO A MEDICINA
VETERINÁRIA

Carolinne Torres Silva Dias, 
médica-veterinária pela FMVZ-USP, 
doutora em ciências pela FM-USP e 

CEO e sócia-fundadora do 
Centro de Reabilitação 

Veterinária Flor de Lótus. 
É autora do livro “Acupuntura 

Veterinária Integrativa”, 
editora Payá, 2022

O olhar amplo para o paciente e sua família humana, 
assim como, para a equipe de cuidadores, que a medici-
na integrativa carrega, junto com a recorrência dos tra- 
tamentos que são feitos, trazem o aconchego do cuidar 
de forma diferente para aquecer esses corredores frios 
dos grandes hospitais ou até para dar uma opção a mais 
para quem não quer visitar esse ambiente hospitalar sem 
necessidade real.

Aqui no Centro de Reabilitação Veterinária Flor de 
Lótus já olhamos para essas necessidades há muitos 
anos, o que nos dá uma vantagem de pioneirismo. Nos-
sos atendimentos tanto dentro de centros hospitala-
res renomados quanto em nossas unidades próprias e 
aconchegantes, trazem o toque de calor e afeto que tan-
to os tutores buscam hoje em dia, tornando-os também 
importantes divulgadores das técnicas contidas na práti-
ca de cuidados integrados. 

Muitos pensam que os cuidados integrados são ape-
nas conjuntos de técnicas não farmacológicas usadas 
num mesmo paciente e por um mesmo profissional. E 
isso até pode ser a realidade de muitos colegas que 
praticam a medicina integrativa, mas não são apenas es-
tes os seus pilares. 

Num mundo de cada vez mais veloz e práti-
co, o cuidar está indo na contramão. Os cli-
entes, cada vez mais exigentes, pedem um 
atendimento humanizado, com suas neces-

sidades e individualidade sendo pré-requisitos.
Com diversas estruturas hospitalares novas e a alta 

tecnologia estando à disposição dos médicos veteriná- 
rios e seus clientes nos grandes centros urbanos, o di- 
ferencial já não está mais no maquinário ou nas técnicas 
avançadas disponíveis. Na verdade, não está nem mes-
mo dentro daquilo que chamamos de técnico, está no 
cuidado compassivo e empático, na boa comunicação, 
no olhar para os colaboradores e sua saúde, assim como 
nas diversas formas de atendimentos que gerem vínculo 
e confiança. 

A relação dos tutores com seus animais é cada vez 
mais próxima e estreita, e a necessidade de terem bons 
profissionais os acompanhando de perto por longos 
períodos, cuidando de seus animais ao longo dos anos, 
conhecendo a história de vida e o papel desses animais 
dentro do âmbito familiar, é cada vez maior.

A medicina integrativa é uma abordagem orientada 
para um sentido mais amplo de cura, que visa tratar a 
pessoa em seu todo: corpo, men te e espírito. Enfatiza 
as relações entre os pacientes e o médico, e combina 
tratamentos convencionais e terapias complementares 
cuja segurança e eficácia tenham sido cientificamente 
provadas. Ela propõe um resgate das práticas mais an-
tigas sem negar os avanços da medicina convencional|.  
Trecho retirado do livro Medicina integrativa - a cura pelo 
equilíbrio, do autor e médico Paulo de Tarso Lima. 

Aqui na nossa empresa temos o cuidado de colo-
car profissionais, altamente qualificados em suas áreas, 
para atender nossos clientes de forma individualizada 
e empática, realizando um trabalho de equipe multidis-    
ciplinar bem-feito e alinhado. Ao desenvolvermos um tra-
balho composto por diversas técnicas, terapias holísticas 
e ferramentas médico-veterinárias convencionais, com 
segurança e eficácia, unindo o holístico, o tradicional, o 
moderno e buscando o equilíbrio do organismo e não 
necessariamente a cura da doença, estamos desenvol-
vendo os cuidados integrados em sua forma mais plena.

Em nossa gama de terapias temos a acupuntura e o 
conjunto de técnicas milenares da medicina tradicional 
chinesa como um dos nossos carros chefes e a fisiote- 
rapia como nosso segundo pilar. Ambas podem ser en-
contradas no formato principal de atendimento, o ambu- 
latorial, com hora marcada. Mas também podem ser 
requeridas no ambiente hospitalar dentro de internações 
e UTI, sob demanda ou de forma sistemática e contínua, 
sendo oferecida para todos os pacientes internados.

Além da acupuntura e da fisioterapia, o nosso cliente 
encontra o Reiki, as técnicas de implante de ouro e de 
terapia celular (células tronco), assim como os cuida-
dos paliativos e tratamento da dor, como opções para 
o cuidado com seus animais. O uso de terapias como 
o óleo de cannabis e algumas técnicas injetáveis para 
o tratamento multimodal da dor, de doenças crônicas, 
câncer e outras comorbidades, em conjunto com a alo- 
patia convencional também permeiam nossos planeja-
mentos terapêuticos. 

Nosso relacionamento com nossos colegas médi-
cos-veterinários é outro ponto importante de nossa cul-
tura empresarial. Criamos um canal próprio de comuni-
cação e programa de gamificação com pontuações para 
bonificar tanto nossos colaboradores quanto os colegas 
que nos indicam, formando um círculo virtuoso de cuida-
do e bem-estar com o paciente. 

“A RELAÇÃO DOS TUTORES 
COM SEUS ANIMAIS É CADA VEZ 

MAIS PRÓXIMA E ESTREITA, 
E A NECESSIDADE DE TEREM 

BONS PROFISSIONAIS OS 
ACOMPANHANDO DE PERTO 

POR LONGOS PERÍODOS 
É CADA VEZ MAIOR.”
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CAMPANHA AJUDA 
CÃES EM SITUAÇÃO 
DE RUA NO RJ

O projeto Moradores de Rua e Seus Cães (MRSC) do 
Rio de Janeiro está entre os beneficiados da campanha 
“3ª Solidariedade que Aquece”, uma iniciativa que visa 
ajudar entidades dedicadas ao cuidado de animais. Du-
rante a campanha, 100% do lucro das vendas da Manta 
Fleece, da empresa de inovação pet, Petiko, será rever-
tido para duas organizações comprometidas em pro-
porcionar amor, dignidade e uma vida melhor para os 
animais em situação de vulnerabilidade. A 3ª edição da 
campanha ocorre no início do inverno, época em que 
os pets necessitam de uma proteção adicional contra o 
frio. A manta em tecido fleece da Petiko é um produto 
desenvolvido para proporcionar bem-estar, conforto e 
aconchego aos pets. 

MUTIRÃO 
DE CUIDADOS COM 
CÃES E EXAMES
RESPIRATÓRIOS EM SP

A cidade de São Paulo recebeu no dia 25 de junho 
um mutirão de cuidados para pessoas em situação de 
rua e seus animais de estimação. A mobilização contou 
com exames de espirometria para detecção de doenças 
respiratórias obstrutivas, além de cuidados veterinários e 
vacinação para os cães de pessoas em vulnerabilidade 
social. A iniciativa já acontece mensalmente sob a lide- 
rança da ONG Moradores de Rua e Seus Cães e, des-
de Maio, a instituição conta com o patrocínio mensal da 
Boehringer Ingelheim.

Nessa edição, no Largo do Paissandú, as doações de 
vacinas e possibilidade da realização dos exames respi-
ratórios foram aportes da farmacêutica alemã, que re-
força o compromisso da empresa com a saúde integra-
da de humanos e animais, reconhecendo que a saúde de 
uma comunidade abrange não apenas seus membros 
humanos, mas também seus pets.
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PETZ INVESTE EM 
ACESSIBILIDADE NAS 
COMPRAS ONLINE

O Grupo Petz, maior ecossistema pet do Brasil, é a 
primeira rede para pets do Brasil a implementar uma fer-
ramenta de acessibilidade que traduz os textos do site 
para Libras. Com a ajuda da tradutora virtual Maya que 
foi implementada na primeira semana de abril, todo o 
conteúdo de texto do site poderá ser automaticamente 
traduzido para Língua Brasileira de Sinais. 

“Nós entendemos que cada cliente é especial e aten- 
dê-lo da melhor forma possível é nosso compromisso. 
Prover acessibilidade para as diferentes necessidades 
de nossos clientes é mais um passo no nosso objetivo 
de nos consolidarmos cada vez mais como o maior e 
mais completo ecossistema pet do país”, diz Bruno Vietti, 
Head de CX e Produtos Digitais do Grupo Petz. A tradu-
tora virtual, Maya, é um personagem 3D com tecnologia 
desenvolvida pela empresa Hand Talk. 

ALERTA PARA 
A IMPORTÂNCIA DA 
VACINAÇÃO CONTRA 
“GRIPE CANINA”

Uma das enfermidades que atingem com frequên-
cia os cães no outono e no inverno é a Doença Respi-
ratória Infecciosa Canina, popularmente conhecida como 
“gripe canina”. Altamente contagiosa, pode ser causada 
por diversos vírus e bactérias, sendo a bactéria  Borde-
tella bronchiseptica o agente mais comum. É transmiti-
da entre cães principalmente pelo contato direto entre 
as mucosas da boca ou do focinho de cães infectados e 
saudáveis.  

A bordetella pode ser considerada uma zoonose. Por 
isso, é importante adotar medidas de precaução, como a 
vacinação. A Boehringer Ingelheim dispõe em seu port-
fólio a Recombitek® Oral Bordetella, que auxilia no com-
bate da “gripe canina”. Trata-se de uma vacina oral e de 
fácil aplicação, pois é menos invasiva que as vacinas inje- 
táveis, proporcionando menos estresse aos animais e ga-
rantindo o seu bem-estar. 
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